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RESUMO

O Turismo € um dos setores que mais crescem na economia e geram renda para
determinada localidade, o presente trabalho apresenta o segmento de Turismo
Cultural dentro do Centro Historico de Natal, trazendo em evidéncia o Memorial
Camara Cascudo e o Palacio Potengi e como podera acontecer o desenvolvimento
local do ambiente. Visando a relevancia do Centro Histérico de Natal, o seguinte
estudo tem como objetivo geral analisa-lo como potencialidade do Turismo Cultural e
para o melhoramento do desenvolvimento local através do Turismo. Como objetivos
especificos busca-se definir a valorizagdo da cultura como segmento turistico e
observar o entendimento dos prestadores de servigo desses locais sobre o turismo.
Realizou-se uma pesquisa de carater qualitativo, buscando pela percepg¢ao dos
servidores dos locais citados perante a cultura e o desenvolvimento local que o
centro histérico possa oferecer a cidade de Natal, os resultados alcangados mostram
que o Centro Histérico tem potencial, porém falta investimento do poder publico para
promover-lo como destino turistico. Conclui-se que é necessario parceria entre
orgaos publicos e empresarios da area para impulsionar o turismo cultural no centro

e desta maneira também contribuir no desenvolvimento local do bairro.

Palavras-Chaves: centro historico; cultura; desenvolvimento local; turismo.



ABSTRACT

Tourism is one of the fastest growing sectors in the economy and generates income
for a given location, this work presents the Cultural Tourism segment within the
Historic Center of Natal, highlighting the Camara Cascudo Memorial and the Potengi
Palace and how the local environmental development. Aiming at the relevance of the
Historic Center of Natal, the following study has the general objective of analyzing it
as a potential for Cultural Tourism and for improving local development through
Tourism. As specific objectives, we seek to define the appreciation of culture as a
tourist segment and observe the understanding of service providers in these places
about tourism. A qualitative research was carried out, seeking the perception of the
employees of the mentioned places regarding the culture and local development that
the historic center can offer to the city of Natal. The results achieved show that the
Historic Center has potential, but there is a lack of investment from the public power
to promote it as a tourist destination. It is concluded that a partnership between
public bodies and businesspeople in the area is necessary to boost cultural tourism

in the center and thus also contribute to the local development of the neighborhood.

Keywords: historic center; culture; local development; tourism.
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1 - INTRODUGAO

1.1 - Tema

Pode-se citar que uma problematica existe quando o turismo é visto como uma
atividade meramente econdmica, esquecendo-se de outros importantes fatores,
inclusive que o turismo esta fortemente ligado a aspectos culturais e sociais. Turismo
€ viajar com fins de entretenimento, cultura é a identidade de um povo, o
desenvolvimento local garante o bem-estar da sociedade e o envolvimento
consciente da populacdo em todo o processo de mudanga politica, cultural,
econdmica, social e institucional do territério. Esses aspectos juntos se tornam a
base para os meios turisticos, os turistas buscam por lugares diferentes para
conhecer outros povos e culturas, entender como os habitantes de determinado local

vivem respeitando suas tradigdes.

Para o Ministério do Turismo (MTUR), a cultura pode ser compreendida como
‘o conjunto de crengas, costumes, valores espirituais e materiais, realizagdo de uma
época ou de um povo, manifestagbes voluntarias que podem ser individuais ou
coletivas pela elaboragao artistica ou cientifica”. O turismo cultural é uma atividade
que esta relacionada principalmente com visitagdo em eventos culturais e
monumentos histéricos, ha muito tempo que a cultura € um dos principais motivos

para querer viajar.

Segundo Vargas e Castilho (2009), o conceito de Centro Historico esta
associado a origem do nucleo urbano, reforgando a valorizagdo do passado. A
histéria de Natal se concentra nos bairros da Ribeira e Cidade Alta, com importantes
edificagcdes historicas. O projeto aqui proposto trata da tematica Turismo Cultural e
Sociedade, com enfoque perante o desenvolvimento local e social do Centro
Historico de Natal. Neste contexto sdo abordadas as percepg¢des dos usuarios para
a importancia desse segmento para a cidade, opinides sobre os pontos negativos e
positivos de se haver turismo nessa regido. Os principais objetos de estudo deste
trabalho sdo: Memorial Camara Cascudo e o Palacio da Cultura (Pinacoteca do
Estado).



1.2 - Problema

A cidade de Natal, no Rio Grande do Norte, é internacionalmente conhecida por
ser um destino turistico de sol e mar, sendo o destino mais procurado de todo Brasil
em 2023 e 2024 (Fecomércio RN, 2023), se consagrando como um dos destinos
mais procurados no periodo de verao e sendo uma das maiores motivagdes para o
turista conhecer a cidade, porém sao notaveis as potencialidades turisticas de outros
segmentos, por exemplo o Turismo Cultural. Os bairros de Cidade Alta e Ribeira
concentram grande parte da historia da capital potiguar, abrigando uma variedade de
edificios com arquitetura civil colonial modernista e barroca, que foram construidos

entre os séculos XVIl e XX.

Repleta de espacos culturais, o bairro de Cidade Alta é de enorme valor para a
histéria potiguar. Em 1599, o municipio de Natal nasceu junto ao bairro de Cidade
Alta, sendo considerado o ber¢co da cidade. Em torno dele foram construidos os
primeiros edificios publicos, as primeiras igrejas e as primeiras residéncias. O
destaque da area sao os prédios histéricos. Em suas ruas, € possivel notar
construcbes do estilo colonial que preservam a tipica arquitetura colonial

portuguesa trazida para o Brasil pelos colonizadores.

Beni (2000) comenta que: “(...) a condicionante social devera fazer com que o
Turismo constitua incentivo a criatividade, as artes e as manifestagdes sociais,
artesanais e folcldricas”. O Centro Histérico de Natal traz evidéncias que conecta
seu espaco cultural com a sociedade. Visando a magnitude do Centro Histérico para
a Historia e o turismo da cidade, é viavel que a cultura seja um fator essencial para

ser um atrativo turistico. O que leva aos seguintes questionamentos:

1 - Qual a percepcédo dos dos prestadores de servico dos monumentos historicos
sobre o Turismo Cultural no bairro de Cidade Alta?

2 - Qual a compreensao dos prestadores de servico dos monumentos historicos
sobre seu papel no desenvolvimento do bairro?

3 - Qual a situagao perante ao desenvolvimento local do bairro?
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1.3 - OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral
Investigar a potencialidade turistica da Cidade Alta em Natal/RN a fim de

compreender como o bairro pode contribuir para o desenvolvimento do turismo local.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Identificar os recursos histérico culturais presentes na Cidade Alta que
possuem potencial turistico;

e Investigar a percepgao dos prestadores de servico do Memorial Camara

Cascudo e Palacio Potengi sobre o turismo na Cidade Alta.

1.4 JUSTIFICATIVA

Cenarios culturais oferecem a redescoberta da cidade com seus visitantes,
principalmente se forem moradores. A cidade de Natal/RN detém de um centro
histérico rico que foi esquecido pelos governantes e pela populagédo. Na Cidade Alta
reune grande parte de edificagdes historicas de Natal como por exemplo Igreja de
Nossa Senhora do Rosario dos Pretos, Palacio da Cultura, Instituto Histérico e
Geografico do RN, Memorial Camara Cascudo, Solar Bela Vista, Capitania das
Artes, Instituto Camara Cascudo, Palacio Felipe Camaréao, Catedral de Natal, Museu

Café Filho, além de diversos outros.

O centro se dispde de estabelecimentos comerciais e patriménios tombados,
porém apesar de portar edificagdes de valor, ha uma numerosidade de locais em
estado de abandono. Possui meios de visibilidade que conecta seu espaco cultural
para com a sociedade, como eventos culturais que ocorrem local como o Festival
Dosol, shows no Espago Ruy Pereira, Carnaval, Natal Jazz Festival, roda de samba
no Beco da Lama. E fundamental trazer destaque para esse espaco para que seu

valor cultural e social seja apreciado tanto por turistas quanto pelos moradores.

O tombamento é o instrumento de

reconhecimento e protegdo do patriménio
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cultural mais conhecido, e pode ser feito pela
administracéo federal, estadual e municipal.
Em ambito federal, o tombamento foi
instituido pelo Decreto-Lei n® 25, de 30 de
novembro de 1937 [...]. Sdo também sujeitos
a tombamento os monumentos naturais,
sitios e paisagens que importe conservar e
proteger pela feicdo notavel com que tenham
sido dotados pela natureza ou criados pela

industria humana. (Iphan, s.d.)

O projeto busca apresentar um estudo para expor o tema tentando contribuir
positivamente na sociedade, fornecer dados ao moradores e para gestores publicos,
dar visibilidade ao Centro Histérico apontando suas potencialidades dentro do
Turismo, destacando o cultural que ainda é pouco explorado na cidade, manifestar a
conscientizagdo na populagdao diante do atrativo e sua importdncia para o
desenvolvimento local e social de Natal. Portanto, é vital propor a valorizagdo da
cultura com foco no Centro Historico, reconhecendo seu valor, tendo em vista a

reocupacao do local por parte da populagao.

Ao buscar pelo tema abordado na monografia, a autora inicialmente surgiu
com a ideia tratada sobre o Turismo Cultural em Natal/RN e como o
Desenvolvimento Local seria desenvolvido na cidade, no entanto a partir do
envolvimento do projeto passou a ter como objeto de estudo o Centro Histdrico de
Natal, mais especificamente o Memorial Camara Cascudo e o Palacio Potengi, ja

que séo lugares de facil acesso de transporte publico.


http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arquivos/Decreto-Lei%20n%C2%B0%2025%20de%2030%20de%20novembro%20de%201937.pdf
http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arquivos/Decreto-Lei%20n%C2%B0%2025%20de%2030%20de%20novembro%20de%201937.pdf
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2 - REFERENCIAL TEORICO

2.1 - Turismo Cultural

O Turismo é uma atividade econOmica que contribui para a melhora da
qualidade de vida de uma populagao e proporciona o desenvolvimento de cidades e
municipios. Através do turismo, a cultura local é fortalecida, preservando a
identidade social, fomentando a diversidade cultural das comunidades, grupos e
regides com elevagao da autoestima de todo um povo. O interesse das pessoas por
viajar para conhecer a cultura de um local, seus costumes, patrimdénios histéricos e
etc denomina-se como Turismo Cultural. A partir do crescimento do turismo, a busca
dos turistas em conhecer novas culturas aumentou, sendo assim necessario dar
reconhecimento para esse segmento. O turismo e a cultura andam juntos, a cultura

€ aplicada para atrair turistas. Essa unido favorece ambas as areas.

O turismo é uma atividade exemplar que
colhe os beneficios dos efeitos externos da
producdo cultural. As culturas escritas
(industria editorial e publicagdes periddicas),
audiovisuais (cinema, televisdo, video),
sonoras (radio, musica gravada e ao vivo),
as artes cénicas (teatro, Opera, balé,
concertos, festivais e festas populares) e
visuais (pintura, escultura, artes gréficas,
artes texteis, artes fotograficas etc) sao
exemplos de cadeias produtivas no setor da
cultura. (Leitdo, 2003, p. 252).

O papel da cultura se expandiu de uma maneira sem precedentes no ambito
politico e econémico, serviu para o melhoramento nessas areas. O fluxo de pessoas
que procura por novas vivéncias, experiéncias e conhecimentos continua a crescer,
incentivando o desenvolvimento do turismo em diversas regides. E preciso conhecer
o comportamento do turista e planejar estratégias e agbes com o objetivo de
promover a atividade turistica. O perfil do turista cultural € aquele no qual busca por
lugares diferentes para conhecer outros povos e culturas, entender como os

habitantes de determinado local vivem respeitando suas tradicoes.
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O turismo pode contribuir vivamente para a
preservagao de valores culturais locais, se esses
valores apresentarem teor simbdlico especifico
também para o turista, valores que muitas vezes
podem ser relevados pela comunidade. Se realgados
pela presenga de turistas, ganham holofote, que
pode contribuir para que recebam nova e renovada

atengéo dos locais. (Beni, 2000, p 175).

No final dos anos 1970, o turismo cultural passou a ser reconhecido como um
produto turistico quando os investigadores de turismo compreenderam que algumas
pessoas viajavam por fins de conhecer a cultura de uma determinada localidade
(McKercher e Cros, 2002).

O conceito de Turismo Cultural apresenta uma certa complexidade, baseado
nas vivéncias culturais de cada turista. O turismo cultural engloba os produtos
culturais do passado e da contemporaneidade e o estilo de vida de um povo, sendo

desta forma remodelada a partir das novas condi¢cdes de procura.

0] turismo cultural pela sua
multidisciplinaridade é dificil de
conceptualizar porque é conhecimento, mas
€ também experiéncia, supde a participagcao
activa do individuo e implica subjetividade no
que se refere as percepgdes dos individuos
que observam uma cultura através das suas
préprias representagdes. Por outro lado, o
turismo cultural é dindmico e evolutivo num
determinado espago. E uma dialética
permanente entre material e imaterial, antigo
e moderno” (Mallor apud Marujo, 2013: 280).

Hunziker e Krapf (1942) levantam a hipétese de que nao pode haver turismo
sem cultura. Segundo o Ministério do Turismo (2010), o Turismo Cultural

compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de
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elementos significativos do patrimdnio historico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura. A percepcéao
dos turistas sobre os patrimdnios histéricos e manifestagdes culturais de um lugar
contribui na conservagao e valorizacdo dos mesmos, favorecendo as tradigdes e a

comunidade local.

A viagem para Ouro Preto e outras cidades de Minas Gerais em 1924 feita por
Mario de Andrade, Tarsila do Amaral, Oswald de Andrade, Blaise Cendrars e figuras
da elite cafeicultora paulista serviu como a primeira viagem em que o patriménio
torna-se algo atrativo para o turismo (Camargo, 2002). Patriménio Cultural € o
conjunto de todos os bens, manifestacbes populares, cultos, tradicbes tanto
materiais quanto imateriais que reconhecidos de acordo com sua ancestralidade,

importancia historica e cultural uma localidade adquirem um valor Unico.

A Organizacao das Nagdes Unidas para a Educagéao, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco) divide em trés os tipos de patrimodnio cultural: Monumentos, Edificacbes e
Sitios. A Constituicdo Brasileira de 1988, em seu artigo 216, estabelece que o
patriménio cultural brasileiro € composto por bens de natureza material e imaterial e
dispde sobre sua protecdo e promocao, e respectivos instrumentos, tais como
inventarios, registros, vigilancia, tombamento e desapropriagdo, remetendo a lei
definir a punigdo por danos e ameagas a sua integridade. O patriménio é de grande
relevancia para o turismo cultural. Os eventos culturais também sao parte essencial
para o turismo, abrangendo os eventos musicais, religiosos, gastronémicos, de

cinema, exposigdes de arte e diversos outros.

O patriménio material é protegido por
instrumento legal chamado tombamento,
enquanto o patrimonio imaterial por registro.
Cabe as esferas de governo formular
politicas para incentivar, apoiar e promover a
manutengéo do patrimdnio cultural e facilitar
as iniciativas do setor privado (Ministério do
Turismo, 2010).
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Alguns dos tipos de Turismo Cultural, segundo o Ministério do Turismo (2010),
sao: Turismo Civico que acontece quando se desloca para conhecer monumentos
ou participar de eventos civicos, Turismo Religioso que se caracteriza por atividades
empenhadas com fins religiosos em espagos relacionados a religido independente
da crenca, Turismo Etnico que é envolvido diretamente com atividades de contato
direto com o estilo de vida de grupos étnicos como por exemplo comunidades
quilombolas e indigenas, Turismo Gastrondmico definido como um segmento que

proporciona cultura para o turismo através da culinaria local.

As principais atividades praticadas no segmento sao: visitas a comunidades
tradicionais, a sitios historicos, a sitios arqueoldgicos, a espacos religiosos e
monumentos/eventos civicos, museus € casas de cultura, passeios para
festivais/celebragées/manifestagbes locais e circuito gastronédmico (Ministério do
Turismo, 2010).

Com a promocdo de bens culturais, tanto os turistas como a populacao

usufruem de seu acesso que traz beneficios a ambos.

2.2 - Desenvolvimento Local

De acordo com Figueira (2011, apud Oliveira, 2020), o processo de
desenvolvimento local possui cinco principios basicos sao eles: o local, participacao
de atores locais como grupos e organizagdes, integracado dos setores de atividade
que geram as agdes necessarias para o processo de desenvolvimento local, as
problemas locais que devem haver gestao local e o autor também expressa que a

estratégia do desenvolvimento local esteja inserida nas dindmicas globais.

O desenvolvimento acontece a partir do momento em que o ser humano
exerce seu papel de cidaddo, o vinculo entre territério e o homem consegue
promover o desenvolvimento de qualquer localidade. Com a cooperacdo da
comunidade, sua participacdo e conhecimento de seu pertencimento histérico torna

possivel transformar o local.
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A participacdo de pessoas é de suma relevancia no processo de
desenvolvimento, como aborda Martins (2002), a comunidade assume o papel de
agente contribuindo para melhorias na qualidade de vida. As comunidades trabalham
em conjunto com os representantes de setores publicos e privados para impulsionar
as atividades econémicas locais, deste modo é realizavel a geragdo de emprego e

renda para esses individuos, além de movimentar a economia.

Atualmente, em todo o mundo, amplia-se a
relevancia do turismo cultural como fator
ponderavel de desenvolvimento sustentavel
local e regional, atraindo sempre mais a
atengdo de pesquisadores, de 6érgaos
publicos de promogdo e de fomento
turisticos, de empreendedores da iniciativa
privada e das proprias comunidades. (Beni,
2000, p.185).

Quando se fala sobre o tema desenvolvimento local, ndo se abrange apenas
o desenvolvimento econémico, mas também os componentes sociais e culturais que
o afetam. Para Jesus (2003), o desenvolvimento local € processo que mobiliza
pessoas e instituicdes buscando a transformacdo da economia e da sociedade
locais. O desenvolvimento local age por meio do protagonismo local, onde a propria
sociedade é coagida a trabalhar para construir uma melhor condigdo de vida. Para
Silva e Silva (2008), o desenvolvimento local tem por alguns de seus principios:
organizagcdo popular e cultura local. Esses elementos promovem a participagao
ativa da populacao neste processo, fortifica a cultura popular de um povo, suas
peculiaridades e principalmente a sua historia. Desenvolvimento local serve para

aprimorar as caracteristicas de uma determinada localidade.

consiste no efetivo desabrochamento — a partir do
rompimento de amarras que prendam as pessoas
em seus status quo de vida — das capacidades,
competéncias e habilidades de uma ‘comunidade
definida’ — portanto com interesses comuns e

situada em [...] espago territorialmente delimitado,
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com identidade social e histérica —, no sentido de ela
mesma — mediante ativa colaboragdo de agentes
externos e internos - incrementar a cultura da
solidariedade em seu meio e se tornar
paulatinamente apta a agenciar (discernindo e
assumindo dentre rumos  alternativos de
reorientagcdo do seu presente e de sua evolugao
para o futuro aqueles que se lhe apresentem mais
consentaneos) e gerenciar (diagnosticar, tomar
decisbes, agir, avaliar, controlar, etc.) o
aproveitamento dos potenciais proprios. (AVILA,
2000, p.68 apud Scétolo e Panosso Netto, 2015).

As regidoes com potenciais turisticos precisam de estratégias que foquem em
progresso em sua cidade ou municipio, utilizando como meio de turismo a sua
propria cultura. O turismo traz a possibilidade de oferecer desenvolvimento local
para uma comunidade inteira. As atividades de ambito turistico se relacionam com a
comunidade e com a economia, sendo elas os principais fatores dentro do
desenvolvimento, os beneficiando. Um exemplo a citar seria o turismo de base
comunitaria, que trabalha por meio da preservagao e valorizagdo dos patriménios

historico-culturais das comunidades.

Desta maneira, o desenvolvimento local tem sido possivel
em projetos enddgenos de turismo de base comunitaria
resultantes da decisdo, da autogestdo e da plena
participagdo da comunidade local nas atividades turisticas.
Isso implica dizer que o turismo de base comunitaria
possibilita a populagao local ter um controle efetivo das
decisbes sobre o turismo no local e sobre o
desenvolvimento de suas atividades. Pratica-se, assim, a
gestdo comunitaria ou familiar daquilo que é disponibilizado

como servicos e atrativos turisticos, valorizando aspectos
culturais e naturais do local. (Scétolo e Panosso Netto,
2015).
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2.3 - Relagao entre Turismo e Sociedade

A sociedade por meio de seus lagos culturais e seus valores tradicionais sao
responsaveis pela movimentacdo da atividade turistica, em sua maioria 0os esses
aspectos sdo necessarios para que viagens sejam feitas até determinado local.
Alguns estudiosos datam que o comego do turismo iniciou-se no século VIII a.C. na
Grécia, ja que as pessoas viajavam para assistir a realizagdo dos Jogos Olimpicos a

cada quatro anos.

Desde os primeiros registros da humanidade existem
referéncias sobre os deslocamentos do homem de
um lugar a outro. Especulam-se as razbes que
levaram nossos antepassados a empreender
aventuras arriscadas. Por necessidade, por vontade
de conhecer novas terras, por prazer, 0 homem
sempre foi impulsionado a viajar e a empreender
esforcos para melhorar e aperfeicoar os
deslocamentos. Viajar € uma expressao de cultura
presente em todas as sociedades e é isso que hoje
faz girar um dos mais importantes setores da
economia contemporanea: o turismo. (Ministério do
Turismo, 2010).

Todavia, foi no continente europeu que principiou as viagens com fins culturais,
durante a época do Renascimento, a partir do movimento surgiu o “Grand Tour”
onde as familias aristocratas e nobres passavam uma temporada em cidades
europeias, essas viagens duravam até anos. A atividade era realizada pela classe
dominante da época, essas pessoas que continham de grande riqueza e assim
realizavam essas viagens. No entanto, como fenémeno social serviu para pontuar
aspectos técnicos e culturais desses pioneiros fluxos de viagens do século XVIII por

puro prazer, matrizes dos fluxos de turismo de lazer e cultural na atualidade.

O Grand Tour, sob o imponente e respeitavel rétulo
de “viagem de estudo”, assumia o valor de um
diploma que Ihes conferia significativo status social,

embora — na realidade — a programagédo se
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fundamentasse em grandes passeios de excelente
qualidade e repletos de atrativos prazerosos (...). Os
ingleses, importantes e ricos, consideravam detentos
de cultura apenas quem tivesse sua educacido ou
formagao profissional coroada por um Grand Tour
através da Europa (...). (Andrade, 2000, apud

Ministério do Turismo, 2010).

Apos esse periodo, pessoas que nao faziam parte da aristocracia iniciaram a
executar viagens, sendo elas curtas e para lugares ndo muito distantes, a atividade

passou a ser menos restrita a classe nobre e aristocratica.

O publico da grand tour eram os aristocratas, nobres
e burgueses da propria Europa e também das
Américas, pessoas que tinham disponibilidade de
tempo e recursos para investir nessas viagens
culturais. Um dos aspectos mais interessantes do
grand tour era exatamente sua forma convencional e
regular, considerada como uma experiéncia
educacional, um atributo de civilizagdo e de

formagao do gosto. (Ministério do Turismo, 2010).

O turismo estimula o desenvolvimento de uma comunidade, promove a
situagdo econbmica de uma area, oferece empregos e traz renda para todos. Na
atualidade, a atividade turistica ndo é mais restrita a uma elite social, mas ampliada

em volume e intensificada nas interagdes e integragdes entre visitantes.

A voz da populagédo local continua praticamente
inaudivel. Mesmo nas regibes fortemente
desenvolvidas com tradigdo turistica, € muito raro
que a populagao local possa exprimir claramente a
sua opinido. Nas montanhas Suigas, por exemplo, os
habitantes das localidades turisticas aprenderam a
viver com o turismo. Eles satisfazem todos os
desejos - ou quase - de seus visitantes. Mas adoram
o fato desta estacdo e a agitacdo turistica nao
durarem o ano todo. Eles tém necessidade desses

meses que se estendem entre as épocas de alta e
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baixa estagdo para se refazerem do turismo, para
restabelecer o contato com os vizinhos e amigos da
aldeia e reencontrar o espirito comunitario.
(Krippendorf, 2000 apud Xavier, 2006).

O turismo traz oportunidades de trabalho, além da interagao entre comunidade
local e turistas. O setor turistico ha de proporcionar mudancgas positivas em qualquer
ambiente, como novas constru¢des de estradas, aeroportos, restaurantes, hotéis,
entre outras novidades para que consiga atrair cada vez mais pessoas. No entanto,
quando o turismo domina completamente um lugar, apagando suas raizes
tradicionais, sem se preocupar com a comunidade se torna um maleficio. Pois
quando se €& desmotivador para o morador, se torna desmotivador para o turista,
assim o espaco perde sua magnitude. A relagdo sociedade e turismo ha de ter seu
lado negativo, como conflitos de interesse por territério e bens lucrativos. Sem o
planejamento necessario para a atividade turistica, a populacdo podera ficar em
desvantagem, tendo diversos problemas que sdo causados pelo préprio turismo,

como salarios escassos e degradacéo de recursos naturais (Xavier, 2006).

Pois muitos centros turisticos ao invés de investirem
primeiramente na saude e educacdo, ou seja, em
infra estrutura basica, preferem investir em
infra-estrutura turistica, deixando assim a populagao
ociosa. S6 que quando o turismo n&o é planejado e
de repente termina naquela localidade, estes
equipamentos se tornam “desnecessarios”

prejudicando a propria populagao. (Xavier, 2006).

Respeitando o lugar visitado e a sua populagdo local, o turista contribui
positivamente para que o turismo seja executado de for