L

&#

(o
UERN
UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO NORTE

CAMPUS DE NATAL
CURSO DE TURISMO

ALEX ANTONIO CAMARA FERNANDES

A INFLUENCIA DAS POLITICAS PUBLICAS DO TURISMO NO
DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE TURISTICA NA CIDADE DE PUREZA/RN.

NATAL/RN
2017



ALEX ANTONIO CAMARA FERNANDES

A INFLUENCIA DAS POLITICAS PUBLICAS DO TURISMO NO
DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE TURISTICA NA CIDADE DE PUREZA/RN.

Monografia, apresentada a Universidade do Estado do
Rio Grande do Norte — UERN, elaborada como requisito
obrigatério para obtencdo do titulo de Bacharel em
Turismo.

ORIENTADOR (A): Professora Dra. Silvana Praxedes
de Paiva Gurgel.

NATAL/RN
2017



Catalogagao da Publicagao na Fonte.

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte.

F363i

Fernandes, Alex Antdnio Camara
A Influéncia das Politicas Publicas do Turismo no

Desenvolvimento da Atividade Turistica na Cidade de
Pureza-RN. / Alex Antdnio Camara Fernandes. - Natal-RN,
2017.

73p.

Orientador(a): Profa. Dra. Silvana Praxedes de Paiva
Gurgel.

Monografia (Graduacdo em Turismo). Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte.

1. Turismo. 2. Politicas Publicas do Turismo. 3.
Atividade Turistica. 4. Desenvolvimento Local. |. Gurgel,
Silvana Praxedes de Paiva. Il. Universidade do Estado do
Rio Grande do Norte. lll. Titulo.




g Governo do Estadlo do Rio Grande do Norte
| Secretdria de Estado da Educagdo, do Cultura e dos Desportos

UNIVERSIDADE DO ESTADADO DO RIO GRANDE DO NORTE
¢ - Campus de Natal / Nacleo de Touros
Curso de Turismo

Telefone 84-32324490 FAX 84-32078789 www.uern.br

SEMINARIO DE MONOGRAFIA I E SEMINARIO DE MONOGRAFIA 11
COMPOSICAO DE BANCA EXAMINADORA

Discente Avaliado:

Alose, Afinis Coimorn Fermandly,

Titulo do Trabalho:
g JWWCK das pollitican MM*CO-’D Ao Lo 7o

MWO Qe a Livd oy iroalico Mmoo cdody KL
Natureza do Trabalho: Projeto Monografico () Monografia N R Un23a (‘{“)>

BANCA EXAMINADORA
( )
Docente Orientador
Al
( )

Docente da Instituicao

\J ( A )

Docente do Departamento de Turismo ou de outro Departamento da UERN

Docente Suplente

(Local e data) \m ) ,522, de WW de QOH’ :




A minha familia, em especial minha mée e
minha irm& Lorena por toda dedicacdo e
esforco para realizagcdo dos meus sonhos,
e aos meus amigos (as), por todo amor,
convivéncia, paciéncia e apoio.



AGRADECIMENTOS

Durante toda a vida criamos objetivos a serem alcancados. Estes objetivos
sao criados a partir de influéncias naqueles que estéo presente e te apoiando em
todos os momentos. Para alcancga-los, estabelecemos metas a serem seguidas,
como em uma trajetéria escolar, que passamos pelo jardim de infancia,
alfabetizacdo, ensino fundamental e ensino médio. Sao ciclos pré-estabelecidos por
nossos familiares, até que possamos caminhar com nossas proprias pernas.

Um novo ciclo se iniciou com a aprovacdo no curso de Bacharelado em
Turismo na Universidade do Estado do Rio Grande do Norte — UERN, uma longa e
enriguecedora jornada. Em primeiro momento a grande felicidade de estar
ingressando em uma universidade publica, e em seguida a responsabilidade de
estar no comando da realizacdo de um sonho que nao era s6 meu.

Ninguém disse que seria facil. E realmente néo foi! No decorrer do curso,
junto com meus colegas Uernianos passamos por grandes provacdes. Uma delas foi
enfrentar a maior greve da histéria da UERN com 107 dias de luta, por uma
universidade de qualidade e pela valorizacdo dos profissionais e estudantes que ela
compde. Nessa jornada pude integrar o movimento estudantil, Centro Académico de
Turismo, Diretorio Central dos/das Estudantes, que me fortaleceram durante esses
anos de realizacfes e ensinamentos académicos.

Realizo com essa graduacdo um grande sonho, e nada disso seria possivel
sem a presenca de Deus em minha vida. Creio através dele uma historia de vida é
criada e pessoas cruzam o0 seu caminho para te ajudar a trilha-la. Desta forma,
Agradeco primeiramente a Ele pelo dom da vida e por toda a minha trajetéria trilhada
até aqui.

Agradeco a minha familia, em especial a minha mée, exemplo de mulher,
gue tanto batalhou para me educar e tornar possivel os meus sonhos, a minha irma
Lorena por estar sempre presente, me incentivando e dando forgas, e aos meus tios,
Arandi e Iraci, por me acolherem em sua casa e participarem da minha educacéo. A
vOocés todo o meu amor, admiragéo e gratidao.

Agradeco a Gep Contabilidade, por me proporcionar o primeiro emprego e

tornar-me um profissional responsavel. Sem essa primeira experiéncia de trabalho,



eu ndo conseguiria enxergar o mercado empresarial e adquirir tanta experiéncia com
profissionais que eu tanto admiro.

Agradeco a Inarai Tour, minha primeira experiéncia profissional na area do
turismo. Obrigado por todo conhecimento repassado. Sou grato por terem me
acolhido e por terem contribuido tanto durante minha jornada no curso de turismo,
com vocés pude pdr em prética a teoria passada em sala.

Agradeco aos servidores da UERN, em especial ao corpo docente do curso
de Turismo que tanto contribuiram para minha construcdo académica e profissional
na area que eu escolhi seguir. Vocés foram responsaveis pela minha permanéncia e
persisténcia no curso e na universidade. Ndo deve ser facil formar pessoas e inseri-
las no mercado de trabalho. A vocés toda admiracao e gratidao.

Agradeco a Prof2 Dr2 Silvana Praxedes de Paiva Gurgel, minha orientadora.
Obrigado por ter me aceitado como orientando e por estar presente sempre que
precisei de suas orientagcdes. Sou grato a ti por toda paciéncia e cuidado na
construcdo deste trabalho, sem vocé nada disso seria possivel.

Agradeco a populacéo purezense e ao entrevistado, representante do poder
executivo do municipio de Pureza/RN. A contribuicdo de vocés foi crucial para
obtencao dos resultados deste trabalho.

Por fim, agradeco a todos os meus amigos, que de forma direta e indireta
estiveram presentes comigo, contribuindo para a realizacdo deste sonho. Em
especial agradeco aos meus colegas de curso, vocés se tornaram minha familia.
Tenho muito orgulho e admiracdo por cada um de vocés, em suas particularidades,
me ajudaram a enxergar o mundo de uma forma mais justa, a respeitar as

diferencas e conviver com elas. A nos, todo sucesso!



RESUMO

O presente trabalho buscou analisar a influéncia das politicas publicas do turismo no
desenvolvimento da atividade turistica na cidade de Pureza/RN. No decorrer dos
anos, foram desenvolvidos e aperfeicoados planos e a¢ges para o desenvolvimento
da atividade turistica, em ambito nacional, regional, estadual e municipal, por meio
de planejamentos e medidas corretivas. Neste contexto, as consideracfes recaem
sobre a andlise dos dados obtidos por meio dos instrumentos de coleta de dados
utilizados, que foram: As categorias B e C do Inventario da Oferta Turistica
identificando os atores sociais envolvidos diretamente ao segmento do turismo e
realizando o levantamento das potencialidades da cidade; a entrevista ao
representante do poder publico municipal abordando as ac¢des planejadas para o
desenvolvimento turistico local; e a aplicacdo dos questionarios direcionados a
populacao local, com o propdésito de saber sua opinido acerca das potencialidades
da cidade e viabilidade para o desenvolvimento local através do turismo. A partir dos
resultados obtidos, constatamos que a cidade de Pureza/RN ja dispbe de servicos
operados pelos atores sociais envolvidos diretamente a atividade turistica, bem
como, dispde de atrativo natural, atrativos culturais e equipamentos de usufruto da
populacao local e visitantes, embora ndo apresente uma infraestrutura satisfatoria e
seja necesséria a elaboracdo e implantacdo de politicas indutoras do turismo por
parte do poder publico, uma vez que, ndo existem planos e acfes em execug¢ao no
municipio, que por sua populacdo € reconhecido com grandes perspectivas de

desenvolvimento local através do turismo.

Palavras Chave: Politicas Publicas do Turismo; Atividade Turistica;

Desenvolvimento Local.



ABSTRACT

The present work sought to analyze the influence of tourism public policies on the
development of tourist activity in the city of Pureza / RN. Over the years, plans and
actions for the development of tourism activity, at national, regional, state and
municipal levels, have been developed and improved through planning and
corrective measures. In this context, the considerations are based on the analysis of
the data obtained through the data collection instruments used, which were:
Categories B and C of the Tourist Supply Inventory identifying the social actors
directly involved in the tourism segment and carrying out the survey of the
potentialities of the city; the interview with the representative of the municipal public
authority addressing the actions planned for the local tourist development; and the
application of questionnaires aimed at the local population, in order to know their
opinion about the potential of the city and viability for local development through
tourism. From the results obtained, we find that the city of Pureza / RN already has
services operated by the social actors directly involved in the tourist activity, as well
as, it has natural attraction, cultural attractions and usufruct equipment of the local
population and visitors, although not satisfactory infrastructure and it is necessary to
elaborate and implement tourism-inducing policies by the public power, since there
are no plans and actions in execution in the municipality, which by its population is

recognized with great perspectives of local development through the tourism.

Keywords: Tourism Public Policies; Tourist Activity; Local Development.
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1 INTRODUCAO

O estudo sobre a politica publica nasce nos Estados Unidos por meio de
uma analise e reflexdo sobre a acdo do governo na sociedade, fazendo-se
presente em diversas areas de atuacao profissional (PETERS, B G. 1996). Nesta
perspectiva, o presente trabalho abordara sobre as politicas publicas do turismo,
com o enfoque no desenvolvimento da atividade turistica na cidade de
Pureza/RN, identificando suas potencialidades, e em que medida contribui para o
desenvolvimento local.

Dentre as vastas cidades com potenciais turisticos do Rio Grande do Norte,
Pureza/RN destaca-se por possuir uma fonte natural de &guas cristalinas, o
Balneario Coronel Onofre José Soares, nascente que é conhecida como “Olheiro”
ou “Fonte”. A cidade esta localizada na Micro Regido do Mato Grande, a 64 km,
da cidade do Natal, capital do Estado do Rio Grande do Norte. De clima tropical,
tem proximidade com destinos praianos como Sao Miguel do Gostoso e Touros
(RN).

A cidade recebe visitantes frequentemente dos municipios vizinhos e de
outras localidades, de forma espontanea. Neste cenario, a problematica consiste
no ordenamento das atividades que se relacionam ao turismo, bem como, as
politicas indutoras desta atividade por parte do poder publico local. Além disso, ha
uma incipiente organizacdo soOcio-politica daqueles que trabalham diretamente
com estas atividades, o que acaba por corroborar com o0 descaso e néao
impulsionando o desenvolvimento local.

Nesse contexto, foram levantados os seguintes questionamentos: Existem
regulamentacdes municipais, estaduais e/ou federais que influenciam no
desenvolvimento da atividade turistica? Quem esta diretamente relacionado a
essa pratica? Quais as acbes planejadas pelo poder publico para o
desenvolvimento turistico local? O poder publico e a populacéo local reconhecem
as potencialidades da cidade como atrativo turistico e acreditam no
desenvolvimento local através do turismo?

Com isso, a fim de responder a tais questionamentos, percebemos a
importancia da realizacao deste trabalho, que trata-se de uma pesquisa basica, de
natureza quantiqualitativa e carater exploratorio. Desta forma, foram tracadas
etapas para atender os objetivos especificos. E através dos instrumentos de

pesquisas utilizados, que foram as categorias B e C do Inventario da Oferta
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Turistica identificando os atores sociais envolvidos diretamente ao segmento do
turismo e realizando o levantamento das potencialidades da cidade; a entrevista
ao representante do poder publico municipal abordando as a¢fes planejadas para
o desenvolvimento turistico local; e a aplicacdo dos questionérios direcionados a
populacao local, com o propdsito de saber sua opinido acerca das potencialidades
da cidade e viabilidade para o desenvolvimento local através do turismo. Para

assim alcancar os resultados.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Analisar a influéncia das politicas publicas do turismo no desenvolvimento da

atividade turistica na cidade de Pureza/RN.

1.1.2 Objetivos especificos:

« lIdentificar os atores sociais envolvidos diretamente ao seguimento do
turismo na localidade;

« Levantar as potencialidades turisticas da cidade de Pureza/RN;

o Sintetizar as a¢fes planejadas pelo poder publico para o desenvolvimento
turistico local,

e Analisar a opinido da populacdo acerca das potencialidades da cidade e

sua viabilidade para o desenvolvimento local por meio do turismo;

1.2 JUSTIFICATIVA

A motivagao para a escolha do titulo abordado “A Influéncia das Politicas
Plblicas do Turismo no Desenvolvimento da Atividade Turistica na cidade de
Pureza/RN” surgiu a partir do conhecimento da riqueza natural como potencial
para o turismo na cidade, e entendendo a necessidade de serem implantadas
politicas que visem a preservacdo do potencial natural, bem como, identificar
atividades sustentaveis complementares para o desenvolvimento turistico e local.

Contudo, falar sobre a influéncia das politicas publicas do turismo é

importante, pois no decorrer dos anos a atividade turistica vem ganhado espaco
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como fonte de fomento para o desenvolvimento local, seja nos municipios ou
regides territoriais, por intermédio de projetos, planos e acfes implantadas para
impulsionar os governos a pensarem e melhor planejarem a forma de gerir o
turismo em sua localidade, proporcionando um impacto positivo social e

econdmico.
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2 REFERENCIAIS TEORICOS

2.1 POLITICAS PUBLICAS

Para o entendimento das politicas publicas é necessario compreender que
governo e Estado sdo conceitos distintos. O governo € uma organiza¢do ou grupo
que ganha uma eleicdo e torna-se a autoridade que governa uma determinada
unidade politica por um periodo previamente determinado. JA o Estado € uma
divisdo politico-geografica a qual o governo representa, englobando os trés
dominios: O Poder Executivo, Poder Legislativo e o Poder Judiciério,
desempenhando fun¢des politicas, sociais e econémicas.

O estudo sobre as politicas publicas nasce nos Estados Unidos por meio de
uma analise e reflexdo sobre a acdo do governo na sociedade. Com a intervencéo
estatal reduzida, a cobranca para que os governos tenham equilibrio em seus
orcamentos aumenta, e nota-se a falta politicas capazes de promoverem o
desenvolvimento econdmico e a inclusdo social. Levantando assim, a reflex@o
sobre a necessidade de cumprir as tarefas governamentais por meio da
implementacgé&o de politicas publicas (PETERS, B G. 1996).

Politicas publicas sao diretrizes, utilizadas para nortear acbes a serem
desenvolvidas pelo poder publico; as regras e os procedimentos para as relacdes
entre poder publico e a sociedade, mediacdes entre atores da sociedade e do
Estado. Nesse caso, apresentam-se: as politicas explicitadas, sistematizadas ou
formuladas em documentos, como por exemplo: leis, programas, linhas de
financiamentos, que servem de orientagdes, onde normalmente envolvem
aplicacbes dos recursos publicos. Porém, nem sempre, ha compatibilidade entre
as intervencdes e declaracdes de vontade e as a¢cOes desenvolvidas. Devem ser
consideradas também as “ndo-acdoes”, as omissdes, como formas de
manifestacdo de politicas, pois representam opcdes e orientagbes dos que
ocupam cargos. (TEIXEIRA, 2002, p.2).

Nesta perspectiva podemos dizer que as politicas publicas visam o alcance
do bem comum em todas as esferas de sua acdo na sociedade. Como, por
exemplo, as politicas publicas que visam o ordenamento do uso e ocupacdo do
solo, elas objetivam o cumprimento da fung¢éo social da terra. Estas politicas séo
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fruto de lutas sociais em uma construcdo coletiva ao longo dos anos e em
contextos socio histéricos distintos.

Dada a importancia da percepc¢ao de que no processo de construcao politica
existem diferentes momentos, e frisando a necessidade de se conhecer de forma
mais especifica cada um destes, Howlett e Ramesh (1995) descrevem o processo
da politica publica em cinco etapas: na primeira etapa, a montagem da agenda; a
segunda etapa, formulacdo da politica; a terceira, tomada de decisédo; na quarta,
implementagéo e na quinta etapa a avaliagdo. Contudo, as etapas servem como
parametro para melhor avaliar o processo, analisando desde a percepcédo do

problema até sua implantacéo.

2.1.1 Politicas Publicas do Turismo no Brasil

A politica de turismo pode ser definida da seguinte forma: um conjunto
de regulamentacdes, regras, diretrizes, diretivas, objetivos e estratégias
de desenvolvimento e promog¢do que fornece uma estrutura na qual ndo séo
tomados as decisdes coletivas e individuais que afetam diretamente o
desenvolvimento turistico e as atividades diarias dentro de uma destinacéo.
(GOELDNER, 2002).

Diante do contexto, € importante ter em mente que o propdsito da politica
do turismo € proporcionar aos interessados da localidade, beneficios maximos,
fornecendo estrutura, para que sejam tomadas decisdes, visando o0
desenvolvimento turistico, reduzindo assim, 0s impactos negativos, e
consequentemente ocasionando o desenvolvimento local.

O primeiro passo para as politicas publicas do turismo no Brasil, considerado
consistente, esta relacionada a criacdo do Decreto 44.863/1958 da Comisséo
Brasileira de Turismo (COMBRATUR), na intencdo de conhecer e estruturar o
territorio brasileiro e coordenando as atividades destinadas ao desenvolvimento
do turismo, iniciando um processo de inventariacdo turistica com a colaboragéo
dos estados e municipios brasileiros.

Em 1962, a COMBRATUR foi extinta, e quatro anos apos, pelo Decreto Lei
n° 55/1966 foi criado o Conselho Nacional do Turismo (CNTur) e a Empresa
Nacional do Turismo (EMBRATUR), sendo revogada pela Lei n° 8.181, de 1991,
devido as mudancas de cunho politico e passando a denominar-se Embratur -

Instituto Brasileiro de Turismo, vinculando-se a Secretaria de Desenvolvimento
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Regional da Presidéncia da Republica, onde disposto em seu Art 2° tem por
finalidade apoiar a formulacdo e coordenar a implementacédo da politica nacional
do turismo, como fator de desenvolvimento social e econémico.

Ao longo dos anos, outras politicas do turismo surgiram, e devido as
caracteristicas favoraveis como: o litoral, as belas praias, clima tropical, além de
relevantes marcos historicos, a regido nordeste foi se firmando no
mercado turistico no decorrer dos tempos. Através da Embratur, foi instituido pelo
Governo Federal, programas e projetos de desenvolvimento sustentavel do
turismo, como o Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste
(PRODETUR/NE).

O PRODETURI/NE foi implantado em 1992, pelo governo federal, através do
Ministério dos Esportes e Turismo em parceria com 0 Banco do Nordeste do
Brasil - BNB, o Banco Nacional do Desenvolvimento - BNDES, o Banco
Interamericano de Desenvolvimento — BID, além da participacdo dos governos
estaduais nordestinos, buscando o melhor aproveitamento territorial, tendo como
foco principal a infraestrutura.

No ano de 1994, o governo federal implantou o Programa Nacional
de Municipalizacdo do Turismo (PNMT), considerando que o programa agisse
como um incentivo no processo de sensibilizacdo, e conscientizacdo dos varios
agentes que compdem a estrutura de um determinado municipio. Conforme o
documento oficial Embratur, Ministério do Esporte e Turismo (1999, p 11), o
PNMT tinha como objetivo geral: “Fomentar o desenvolvimento turistico
sustentavel nos Municipios, com base na sustentabilidade econbémica, social,
ambiental, cultural e politica”.

Em meados da década de 1990 e em 2001, a Embratur identificou 700
municipios com potencial para o desenvolvimento do turismo no Brasil, através de
documentos intitulados "Inventario da Oferta Turistica", no entanto, foi observado
que somente 30 destes municipios, estavam sendo comercializados e
divulgados. Levando o PMNT a elaborar uma nova metodologia para reverter
esse quadro e melhor aproveitar esses destinos em potencial, oferecendo
capacitacdes para o implemento da inventariacao.

Com a criacado do Ministério do Turismo (MTur), em janeiro de 2003, surgiu
uma inovadora politica publica, o0 modelo de gestdo descentralizado, guiado pelo
pensamento estratégico, com foco na infraestrutura turistica e qualificacdo do

turismo. Sendo assim, o Ministério do Turismo passa a cuidar do planejamento
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estratégico e fomentacdo das regides turisticas, e a Embratur passa a cuidar da
promocao dos produtos, servigos e destinos turisticos brasileiros no exterior.

O turismo € apresentado como 0 segmento da economia que pode atender
de forma mais completa, e superar de forma mais répida, os desafios
impostos, especialmente se for levada em consideracdo a grande capacidade que
o turismo tem de influenciar e interferir nas desigualdades regionais, visto que,
destinos turisticos importantes no Brasil estdo localizados em regides mais
pobres, e, pelas vertentes do turismo, passam a ser visitadas por cidadados que
apresentam maiores condicdes financeiras, visitantes estes, do pais e do mundo.
(MTur, 2003).

Ainda em 2003, ap6és a criacdo do MTur, surgiu o primeiro Plano Nacional
de Turismo (PNT), a ser colocado em préatica no Brasil, no periodo 2003-2007.
O plano tinha como meta gerar novos empregos e ocupacles; atrair novos
turistas aos destinos brasileiros e ampliar a oferta turistica, desenvolvendo pelo
menos trés produtos turisticos em cada estado brasileiro (BRASIL, 2003).

O segundo PNT lancado foi com o periodo de vigéncia para 2007-2010, que
trouxe como titulo: "Uma viagem de inclusdo", suas metas eram estimular as
viagens internas; gerar novos empregos e ocupacdes; e estruturar destinos
turisticos com padréo e qualidade internacional (BRASIL, 2007). Com uma lacuna
no periodo de 2011-2012, o proximo PNT s6 veio a ser lancado para vigéncia no
periodo de 2013-2016, com o titulo: "O turismo fazendo muito mais pelo Brasil",
gue teve como metas atrair a chegada de turistas estrangeiros ao pais, através
das realizac6es de megaeventos, como a copa do mundo em 2014, as olimpiadas
e paraolimpiadas em 2016, consequentemente aquecendo a receita com o0
turismo internacional, e aumentando o nimero de voos internos e ocupacdes no
setor do turismo (BRASIL, 2013).

As metas e estratégias para o Plano Nacional de Turismo, para o periodo
2017-2020 foram tragadas, segundo, o ministro interino do Turismo, Alberto Alves.
O langamento da nova etapa do PNT iria acontecer em marco de 2017. “Nao
houve tempo hébil para apresentar o programa esse ano, mas até margo isso vai
acontecer” (2016) de acordo com diretora secretaria Nacional de Qualificacéo e
Promocao do Turismo do MTur, Aparecida Maria Borges de Bezerra. No entanto,
o0 mesmo nao foi publicado na data estimada.

Para Dias (2003), nota-se que as politicas de turismo, geralmente, nao

sao planejadas, sdo elaboradas e articuladas, e muitas vezes surgem de
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maneira espontanea, e de acordo com as necessidades imediatas da atividade.
Ja Antunes (2006), diz que sem o0 estabelecimento e elaboracdo de politicas
especificas, a possibilidade de melhoria é inexistente no quadro de caréncias
sociais da populacdo que reside em area turistica.

Nessa perspectiva, desenvolvendo critérios para ordenar as atividades que
se relacionam ao turismo, bem como, desenvolver a localidade, o papel da politica
de turismo, assim como sua abrangéncia, varia conforme as necessidades de
cada local, diante de seus objetivos, introduzindo acdes e dando direcionamento

ao planejamento.

2.2 DESENVOLVIMENTO LOCAL E SUSTENTABILIDADE ECONOMICA

O turismo transformou-se uma das mais importantes faces da globalizacéo,
contribuindo para diminuir as distancias nas diversas partes do mundo. Através da
atividade turistica, os municipios podem compreender o seu potencial e
desenvolver meios de captar recursos e aquecer a economia da sua localidade de
modo sustentavel. A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) define
sustentabilidade econdmica como: “A garantia do crescimento turistico eficiente: a
conciliacao entre a criacdo de postos de trabalho com niveis satisfatorios de renda
e o controle sobre os custos e beneficios dos recursos, 0 que garante sua
continuidade para as geracgdes futuras.”

O turismo é uma atividade que, estando em um nivel de desenvolvimento
elevado, pode vir a servir de base para o impulsionamento da economia de uma
regido ou uma localidade especifica, requerendo, uma especial atencédo para os
cuidados e precauc¢des com 0s impactos ambientais, econdmicos e socioculturais
que pode ser provocado. E uma atividade que utiliza como base principal, o
espaco geografico: exigindo uma boa infraestrutura, e utilizacdo de recursos
variados e participacédo da populacao nativa. (BISSOLI, 2001).

Nesse contexto, uma localidade ndo depende necessariamente de ac¢bes de
orgao nacional, as medidas locais de um governo municipal sdo capazes de atrair
investimentos, basta um maior entendimento da populacdo, quanto dos
empreendedores, bem como os gestores do municipio, de que esse determinado
territdrio possui esse potencial para desenvolver o turismo e contribuir para o
aguecimento da economia local, para que dessa forma, haja um planejamento

turistico eficaz e que ambas as partes sejam beneficiadas.
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Na prética, ndo € facil de classificar o tipo de planejamento turistico, no
entanto, deve-se frisar que as acdes realizadas de forma preventiva, exigem
menos recursos financeiros e humanos, a medida que € possivel apresentar
propostas de forma gradativa, de forma, que se viabiliza uma rotina de
autofinanciamento para o desenvolvimento da atividade turistica. Por outro lado,
as iniciativas que ocorrem de forma corretiva, necessitam de maiores recursos,
pois precisam ser eficientes para reverter um quadro problematico, que vem a ser,
muitas vezes interfaces em diversos setores, exigindo investimentos conjuntos em
infraestrutura basica e equipamentos turisticos e marketing, para mudar a imagem
negativa da localidade. (BRAGA, 2007).

Os lugares séo percebidos como referéncias geograficas sendo cenario para
o desenvolvimento econémico. Muitas vezes a comunidade nédo é consultada, ela
€ vista como matéria neutra, seu espaco € visto pelos investidores como matéria
prima para exploracdo, que em muitos casos tras degradacdo e
descaracterizagao (XAVIER, 2007).

Os projetos do turismo que visam desenvolvimento local prescindem da
consideracdo da experiéncia, dos valores, dos interesses e das expectativas das
comunidades envolvidas, ou seja, fazendo-se a interacdo entre o turismo-mundo
vivido. Tal préatica tem sido apontada como alternativa aos impactos negativos
trazidos pelo turismo as comunidades locais, gerando um turismo consciente com
o minimo de impacto ao ambiente, mantendo assim sua sustentabilidade

econdmica.

2.3 TURISMO E SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

O meio ambiente e o turismo estdo atrelados um ao outro, uma vez que 0
ambiente serve de base para que a atividade turistica seja constituida, e quando,
essa uniao é realizada de forma sustentavel, pode apresenta diversos beneficios
ao ambiente natural.

O turismo sustentavel é a atividade desenvolvida para que as necessidades
dos visitantes e as questbes socioecondmicas das regides sejam atendidas e
superadas, enquanto os aspectos relacionados a cultura, a integridade dos
ambientes naturais e a diversidade biolégica sdo mantidas para o futuro (MTUR,
2009).
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De acordo com a Politica Nacional de Educacdo Ambiental, Lei 9.795, de

1999, Art. 52 S&0 objetivos fundamentais da educacdo ambiental:

| — o desenvolvimento de uma compreensdéo integrada do meio ambiente
em suas miultiplas e complexas relagbes, envolvendo aspectos
ecologicos, psicolégicos, legais, politicos, sociais, econdmicos,
cientificos, culturais e éticos; Il — a garantia de democratizacdo das
informagdes ambientais; Ill — o estimulo e o fortalecimento de uma
consciéncia critica sobre a problematica ambiental e social; IV — o
incentivo a participacdo individual e coletiva, permanente e responsavel,
na preservacao do equilibrio do meio ambiente, entendendo-se a defesa
da qualidade ambiental como um valor inseparavel do exercicio da
cidadania; V — o estimulo a cooperacdo entre as diversas regibes do
Pais, em niveis micro e macrorregionais, com vistas a construcao de
uma sociedade ambientalmente equilibrada, fundada nos principios da
liberdade, igualdade, solidariedade, democracia, justica social,
responsabilidade e sustentabilidade; VI — o fomento e o fortalecimento da
integracdo com a ciéncia e a tecnologia; VIl — o fortalecimento da
cidadania, autodeterminacdo dos povos e solidariedade como
fundamentos para o futuro da humanidade. (BRASIL, 1999)

O turismo quando planejado, deve estipular direitos e deveres para acdes
desenvolvidas pelo homem sobre o territério em questdo, a fim de evitar que

ocorram com o meio ambiente, danos irreparaveis. Educando o visitante e a

populacao local, a importancia e vulnerabilidade que se tem o potencial natural.

2.3.1 Turismo em éareas de fontes hidricas naturais

Os recursos naturais correspondem a caracteristicas especificas de
determinadas areas. E necessario conciliar areas de fontes naturais e o turismo
sustentavel como uma estratégia para que possa se elevar a qualidade do servico
turistico, de forma que a preservacdo da natureza seja mantida sempre com
importancia, proporcionando uma 6tima oportunidade para o desenvolvimento de
uma localidade.

Segundo Tulik, “Os recursos naturais basicos constituem elementos
primarios da oferta e, embora presentes em todos lugares, s6 podem ser
considerados como turisticos quando explorados para tal fim” (1993 p. 27) Desta
forma, serdo apresentados destinos que exercem e divulgam o turismo através

dos recursos hidricos:
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Figura 1: Cachoeira da Formigat

-~
5

Fonte: Marcelo Candian (2017)

A cidade de Mateiros, estd localizada na regido leste do Estado do
Tocantins, a 310km da capital, Palmas. Nesta localidade € possivel apreciar
paisagens incriveis, além de dispor ao turista um belo mergulho nas aguas

cristalinas Verde Esmeralda, da Cachoeira da Formiga.

Figura 2: Balneéario do Sol?

Localizado as margens do Rio Formoso. O Balneario do Sol, fica na Rodovia
do Turismo, & apenas 8km da capital, Bonito/MS. E um dos pontos de visitago

para os turistas na localidade, um lugar perfeito para o contato com a natureza.

L CANDIAN, Marcelo. Cachoeira da Formiga. Disponivel em:
https://www.feriasbrasil.com.br/viajante/index.cfm?IDUsuario=012614607817671 . Acesso em: 08
de outubro de 2017.

2 Natureza Tour. Balneéario do Sol. Disponivel em: http://www.naturezatour.com.br/balneario-do-
sol/. Acesso em: 08 de outubro de 2017.


http://www.naturezatour.com.br/balneario-do-sol/
http://www.naturezatour.com.br/balneario-do-sol/
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Figura 3: Lagoa Santa®
] R

Fonte: Carolina Simiema (2017)

A 440 km de Goiania, esté localizada a cidade de Lagoa Santa, em Goias.
Conhecida pelas aguas termais e medicinais, a cidade encanta por suas fontes
naturais sulfurosas indicadas para turistas que quem quer relaxar e recarregar as

energias.
Figura 4: Lagoa de Arituba

Fonte: Wagner Pereira (2016)

A Lagoa de Arituba, faz parte do litoral Sul do Rio Grande do Norte, a 35 km
da capital, Natal. Com a bela paisagem, aguas claras e uma boa estrutura de
servicos, o turista, também podem desfrutar de passeios, como pedalinho e

caiaque. Dispondo de servicos de bares e restaurantes nas proximidades.

8 SIMIEMA, Carolina. Lagoa Santa. Disponivel em:
http://g1.globo.com/goias/noticia/2012/03/aguas-quentes-e-medicinais-atraem-turistas-para-lagoa-
santa-em-goias.html. Acesso em: 08 de outubro de 2017.


http://g1.globo.com/go/goias/cidade/goiania.html
http://g1.globo.com/go/goias/cidade/lagoa-santa-go.html
http://www.vejanomapa.net.br/rn/natal
http://g1.globo.com/goias/noticia/2012/03/aguas-quentes-e-medicinais-atraem-turistas-para-lagoa-santa-em-goias.html
http://g1.globo.com/goias/noticia/2012/03/aguas-quentes-e-medicinais-atraem-turistas-para-lagoa-santa-em-goias.html
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No Brasil, os recursos hidricos de determinadas regifes ja vem sendo
utilizadas para o desenvolvimento da atividade turistica, em casos, municipios
mantem-se exclusivamente dessa atividade, assim garantindo o sustento de parte
de sua populacéo habitacional melhorando a qualidade de vida e aquecendo a

economia local.

2.3.2 Legislacao: Uso e ocupacdo de solo em areas de fontes naturais

A Lei Federal 9.433, de 08 de janeiro de 1997, que institui a politica Nacional
dos Recursos Hidricos, em seu Art. 1°, baseia-se nos decorrentes fundamentos,
de que a 4gua é um bem de dominio publico, sendo um recurso natural limitado,
dotado de valor econémico, e que em situa¢gdes de escassez, 0 Uso prioritario dos
recursos hidricos € do consumo humano e a dessedentacdo de animais. Onde
sua gestdo de recursos hidricos deve ser descentralizada e contar com a
participacdo do Poder Publico, dos usuarios e das comunidades. (BRASIL, 1997).

O Conselho Regional de Recursos Hidricos (CRH), publicou a resolucéo N°.
15, de 11 de janeiro de 2001 - Estabelecendo diretrizes gerais para a gestao de
aguas subterraneas. Onde no Art. 6° O SINGREH, os Sistemas Estaduais e do
Distrito Federal de Gerenciamento de Recursos Hidricos devera fornecer aos
municipios, orientacdes no que diz respeito as diretrizes para promocéo da gestao
integrada das aguas subterrdneas em seus territérios, em consonancia com 0s
planos de recursos hidricos. Em paragrafo Unico, € visto que essas diretrizes
deverdo propor mecanismos de estimulo aos municipios para a protecdo das
areas de recarga dos aquiferos, bem como, a adocao de praticas de reuso e de
recarga artificial, visando o aumento das disponibilidades hidricas e da qualidade
da agua (CRH, 2001).

2.4PUREZA/RN, UM PEDACINHO DO BRASIL
2.4.1 Caracterizacdo do municipio de Pureza/RN

Aprovada a criacdo da cidade de Pureza/RN, lei N° 2.882 — de 05 de abril de
1963. O municipio de Pureza esta localizado na Micro-Regido do Mato Grande, a

64km, da cidade do Natal, capital do Estado do Rio Grande do Norte. De clima

tropical, latitude de 5 graus 2801 sul e longitude de 35 graus 33’22 oeste o
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municipio de pureza tem os seguintes limites: Norte: Limita-se com o municipio de
Touros; Sul: Limita-se com os municipios de Taipu, Poco Branco e Jodo Camara;
Leste: Limita-se com os municipios de Maxaranguape e Rio do Fogo; Oeste:

Limita-se com os municipios de Touros e Jodo Camara.

Figura 5: Mapa Limites de Municipios*
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Fonte: Google Maps (2017)

irmara

De acordo com o Censo Demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica — IBGE (2017), A populacdo do municipio era de aproximadamente
8.424 habitantes no ano de 2010 com estimativas de crescimento para
aproximadamente 9.451 habitantes no ano de 2016. Sua éarea de unidade
territorial em 2015 era de 504,295 km2 representando aproximadamente 0.9552%
do Estado. A economia da regido gira em tono das ocupacdes relacionadas ao
funcionalismo publico e ao comércio.

O nome “Pureza”, como o proprio sugere, nasceu dos belos arvoredos e de
sua fonte natural, hoje chamada de Balneéario Coronel Onofre José Soares, com
capacidade para mais de mil litros de agua por minuto, que é a nascente do Rio
Maxaranguape, um fenémeno de ressurgéncia que da formacdo ao principal
manancial do Estado. Abastecendo cidades vizinhas, como: Jodo Camara, Taipu,

Poco Branco e Bento Fernandes.

4 Google Maps. Mapa Limites de Municipios. Disponivel em:

https://www.google.com.br/maps/place/Pureza. Acesso em: 08 de outubro de 2017.



https://www.google.com.br/maps/place/Pureza
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2.4.2 O “Olheiro”; Atrativo natural da cidade

O atrativo turistico é considerado, 0 meio para captar e trazer o turista ao
destino, ele é o recurso, a referéncia para que ocorra o desenvolvimento. O
planejamento da atividade turistica ndo esta somente relacionado a investimentos,
€ preciso que ambos se complementem para que haja a combinacédo das partes
constituidas. J& os recursos naturais e patriménios existentes na localidade,
devem ser sempre preservados, pois servem como matéria prima, formando a
base da atividade turistica. (BARRETO, 2003)

Dentre os 167 municipios do Rio Grande do Norte, Pureza/RN destaca-se
por possuir uma fonte natural de aguas cristalinas, a nascente é utilizada como
balneéario, tanto para os moradores locais, quanto para visitantes, tornando-se

assim, o principal atrativo da cidade e potencial turistico.

Coronel Onofre José Soares
¥ L) - o -

R TSI

Fonte: Alex Fernands; (01) '

A utilizacdo de balneabilidade da nascente ocorre de forma desordenada, e
esta provocando no Rio Maxaranguape um processo de degradacdo que,
somando se a habitos cotidianos dos moradores, a falta de chuvas, a exploragédo
das aguas e a falta de fiscalizacdo vem gerando um grande impacto ambiental
sobre os recursos hidricos. (OLIVEIRA, 2017).

O atrativo natural corresponde a um dos elementos do espago geogréfico
paisagistico, que é representado como um importante recurso turistico. (BENI,
2003). Para tanto, é de suma importancia a sua preservacao.
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[...] impbe-se a necessidade de se instituirem novas formas de
exploracdo dos recursos naturais para fins turisticos, que levem em
consideracdo as limitacbes de uso do atrativo e as condicdes de
manutencdo de sua existéncia de forma duradoura, para que futuras
geracBes possam usufruir o mesmo beneficio (DIAS, 2003, p. 25).

Eigu@ 7: Balneario Coronel Onofre José Soares, 1986°
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Fonte: Pureza, Um pedacinho do Brasil (2009)

Figura 8: Balneario Coronel Onofre J res

A

Fonte: Alex Fernandes (2016)

Contudo, € indispensavel a realizacdo de um planejamento para que possa
ser pensado no desenvolvimento da atividade turistica de um municipio, deve-se
espelhar em acdes federais, tomadas por meio da influéncia das politicas publicas

do turismo, de maneira que os impactos causados fiquem “[...] dentro de limites

5 FIGUEIREDO, Tarcicleide B. Pureza, um pedacinho do Brasil. Pureza, (RN) : [s.n.], 2009.
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aceitaveis, para que nado provoque modificacbes ambientais irreversiveis e néo

prejudique o prazer do visitante ao usufruir o lugar” (DIAS, 2003, p. 21).

2.4.3 Turismo sustentével: Perspectiva econdmica em Pureza/RN

A sustentabilidade tem ligacdo direta ao desenvolvimento econdémico e
material de uma localidade, desta forma, seu intuito principal € ndo agredir o meio
ambiente, apropriando-se e utilizando de seus recursos naturais de forma
inteligente para que venham a se manter no futuro. Para isso, € necessaria a
adocdo de acdes sustentaveis que venham garantir a médio e longo prazo um
ambiente que apresente boas condi¢des de vida.

Pureza/RN, neste contexto, apresenta um grande potencial turistico, que aos
poucos se tornara temporario, pela falta de planejamento e necessidade de
politicas indutoras para melhor aproveitamento do recurso natural que existe na
localidade, que de forma espontanea atrai visitantes desordenadamente para
desfrutar da fonte, como forma de “lazer”. Dessa forma, a medida que, ndo
existem acbes e regras a serem seguidas para o controle dessa pratica, bem
como, a falta de infraestrutura para receber esses visitantes, comprometendo o

futuro do potencial turistico. Desta forma, Carvalho (2005), destaca que:

Se quisermos falar de turismo seriamente, precisamos organizar nossa
cidade para receber o turista de um dia, informa-lo, orienta-lo, educéa-lo e
transforma-lo em um turista de todo dia. Queremos que ele venha,
gueremos que ele volte sempre, e para tanto é necesséario mostrar e

exigir respeito.
O turismo € um fator de grande importancia para o desenvolvimento local,
mas para que possa vir a contribuir para esse desenvolvimento, primeiramente é
necessario que seja levantada as potencialidades da localidade, para que possam
ser utilizadas como atrativo turistico, e verificar se ha outras atividades
sustentaveis, para assim, o turismo ser planejado e articulado por toda sociedade

do municipio.

® O lazer é entendido como a cultura, compreendida em seu sentido mais amplo, vivenciada
(praticada ou fruida) no ‘tempo disponivel. E importante, como trago definidor, o caréater
‘desinteressado’ dessa vivéncia. Nao se busca (...) outra recompensa além da satisfacdo
provocada pela prépria situagdo. A disponibilidade de tempo significa possibilidade de opcéo pela
atividade pratica ou contemplativa (MARCELLINO, 1987, p. 31).
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Nesse cenario, considerando que o turista ao procurar um destino, busca
vivenciar experiéncias, ver o diferencial do produto oferecido, busca algo diferente
do que vivéncia na regido de residéncia habitual. Em Pureza/RN, além da fonte
que é o principal atrativo natural da cidade, também tem suas diversas atividades,
gue embora ndo sejam planejadas e trabalhadas de forma diretamente ligada ao
turismo local, podem vir contribuir grandemente para a economia e
desenvolvimento turistico, como por exemplo, os grupos de danca, a fabricacéo
de artesanato, os engenhos, a produgéo da cachaca artesanal. Deve-se, por meio
de um inventario, identificar as atracdes naturais que possam ser planejadas em

conjunto com a atividade turistica.
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3 METODOLOGIA

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Quanto a finalidade, o estudo aqui proposto trata-se de uma pesquisa
basica, e tem como intuito principal, gerar novos conhecimentos, e que sejam
Uteis para o avanco da ciéncia’ sem uma aplicacéo pratica prevista.

No que se refere a natureza, a pesquisa € quantiqualitativa, considerando
que os resultados foram verificados e expressos por métodos estatisticos, como
também, discorreram sobre a realidade existente na localidade por meio de

conceitos e ideias.

(...) os estudos quantitativos e qualitativos possuem, separadamente,
aplicagBes muito proficuas e limitacdes deveras conhecidas, por parte de
guem os utiliza h4 longo tempo. Por esta razdo, a construcdo de estudos
com métodos mistos pode proporcionar pesquisas de grande relevancia
para a Educagdo como corpus organizado de conhecimento (...) (DAL-
FARRA; LOPES, 2013, p.71).

Com relacdo a abordagem dos objetivos, a pesquisa € de -carater
exploratério, de fontes primarias e secundarias. De fontes primarias, pois foi
necessario ir a campo para poder identificar os atores sociais envolvidos
diretamente ao seguimento do turismo na localidade e fazer o levantamento das
potencialidades para o desenvolvimento turistico na cidade de Pureza/RN. De
fontes secundéarias, sintetizando as acfes planejadas pelo poder publico para o
desenvolvimento turistico local e analisando a opinido da populacdo acerca das
potencialidades da cidade e sua viabilidade para o desenvolvimento local por

meio do turismo.

Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior familiaridade com
o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir hipéteses.
Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de idéias ou a descoberta de intuicdes. Seu
planejamento é, portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a
consideracdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado. Na
maioria dos casos, essas pesquisas envolvem: (a) levantamento
bibliografico; (b) entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias
praticas com o problema pesquisado; e (c) andlise de exemplos que
"estimulem a compreenséo” (GIL, 2003, p. 42).

A busca pelo objetivo torna-se mais clara, com as etapas tragadas para

atender os objetivos especificos. A familiarizacdo com o tema e os problemas,

7 O objetivo basico da ciéncia ndo é o de descobrir verdades ou de se constituir como uma
compreensdo plena da realidade. Deseja fornecer um conhecimento provisério, que facilite a
interacdo com o mundo, possibilitando previsées confiaveis sobre acontecimentos futuros e indicar
mecanismos de controle que possibilitem uma intervencédo sobre eles. (FONSECA, 2002, p. 11-2)



34

aprimoram o0s conhecimentos e 0os encaminham para o éxito, servindo de suporte

para torna-los consideracdes mais concisas.

3.2 CARACTERIZACAO DO LOCAL DE ESTUDO

O estudo foi realizado na cidade de Pureza/RN, localizada na Micro-Regiao
do Mato Grande, a 64km, da cidade do Natal, capital do Estado do Rio Grande do
Norte. De clima tropical, Pureza/RN tem proximidades aos municipios de Touros,
Rio do Fogo, Maxaranguape, Taipu, Jodo Céamara e Ceara-Mirim (RN).
Atualmente o municipio possui aproximadamente 9.451 habitantes e sua
economia gira em torno das ocupacdes relacionadas ao funcionalismo publico e

comércio.

3.3 DESCRICAO DOS SUJEITOS DA PESQUISA

A pesquisa proposta possui quatro sujeitos, que sao eles: Os servigos e
equipamentos relacionados ao turismo; As potencialidades turisticas da cidade; O

poder publico municipal; e a populacéo local.

3.4 CARACTERIZACAO DAS AMOSTRAS/PROCEDIMENTOS DE ESCOLHA
DA AMOSTRA

Amostra 1: A primeira amostra da pesquisa foi definida com identificacao
dos servicos e equipamentos turisticos da cidade de Pureza/RN, listados pelo
MTur através do Inventério da Oferta Turistica.

Amostra 2: A segunda amostra da pesquisa foi definida com o
levantamento dos atrativos da cidade de Pureza/RN, listados pelo MTur atravées
do Inventario da Oferta Turistica.

Amostra 3: A terceira amostra da pesquisa foi definida com um
representante do poder publico no municipio de Pureza/RN.

Amostra 4: A quarta foi constituida por uma amostra arbitraria de 90

moradores da zona urbana da localidade, escolhidos de forma aleatéria.
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3.5 PROCEDIMENTOS DE COLETA E ANALISE DOS DADOS

Os procedimentos de coleta e analise de dados da pesquisa foram
divididos em cinco etapas:

Etapa 1: Realizacdo de pesquisas bibliograficas com base em livros, artigos
cientificos, e pesquisas em sites relacionados as politicas publicas, politicas
publicas do Turismo, desenvolvimento local, sustentabilidade econdmica e
ambiental, como: PNMT, EMBRATUR, MTUR, PNT, IBGE, Prefeitura municipal de
Pureza, entre outros.

Etapa 2: A identificacdo dos atores sociais envolvidos diretamente ao
seguimento do turismo na localidade e o levantamento das potencialidades para o
desenvolvimento turistico na cidade de Pureza/RN, que foram realizados através
da aplicagdo das categorias B e C do Inventario da Oferta Turistica,
disponibilizado no site do Ministério do Turismo. A categoria B esta direcionada
aos servicos e equipamentos turisticos, identificando o conjunto de
estabelecimentos e prestadores de servicos que déo condicbes para que o
visitante tenha uma boa estada. Ja a categoria C € destinada aos atrativos
turisticos da localidade, fazendo o levantamento dos elementos da natureza, da
cultura e da sociedade.

Etapa 3: Os dados obtidos, através de uma entrevista semiestruturada
realizada com um representante do poder publico municipal, utilizando-se um
roteiro com questdes de respostas abertas sobre as acdes planejadas para o
desenvolvimento turistico local e quais as influéncias das politicas publicas do
turismo nesse planejamento.

Etapa 4: Os dados coletados por meio de aplicacéo de questionarios® com
perguntas fechadas, abertas e de mdultipla escolha, direcionadas a populagéo
local, abordando os seguintes pontos: a opinido acerca das potencialidades da
cidade e sua viabilidade para o desenvolvimento local por meio do turismo.

Etapa 5: Analise dos dados coletados nas etapas anteriores, elaboracéao de

graficos estatisticos e contextualiza¢do dos resultados obtidos.

8 Os questionarios foram adaptados do modelo aplicado em pré-teste para elaboracdo do artigo cientifico
“ATIVIDADE TURISTICA DO MUNICIPIO DE PUREZA/RN: POTENCIALIDADES PARA O
DESENVOLVIMENTO LOCAL” no ano de 2015.



36

4 RESULTADOS E DISCUSSAO DOS DADOS

O presente capitulo trata da analise e discussdo dos dados obtidos através
dos instrumentos de pesquisa aplicados. As aplicacdes foram realizadas entre o
més de agosto e setembro de 2017 na cidade de Pureza/RN.

Com base nos instrumentos de pesquisa, foram identificados os atores
sociais envolvidos diretamente ao seguimento do turismo na localidade;
levantadas as potencialidades turisticas da cidade de Pureza/RN; sintetizadas as
acOes planejadas pelo poder publico para o desenvolvimento turistico local; e
analisada a opinido da populacdo acerca das potencialidades da cidade e sua
viabilidade para o desenvolvimento local por meio do turismo.

Os resultados foram divididos em trés partes. A primeira atende a aplicacao
das categorias B e C do Inventario da Oferta Turistica, disponibilizado no site do
Ministério do Turismo. A segunda parte atende a entrevista realizada com o
representante do poder publico, onde o entrevistado foi 0 representante executivo
do municipio. A terceira parte corresponde aos questionarios aplicados a

populacao da cidade de Pureza/RN.

4.1 IDENTIFICACAO DOS ATORES SOCIAIS ENVOLVIDOS DIRETAMENTE AO
SEGUIMENTO DO TURISMO NA LOCALIDADE E LEVANTAMENTO DAS
POTENCIALIDADES TURISTICAS DA CIDADE DE PUREZA/RN

O Inventario da Oferta Turistica (INVTUR) em suma divide-se em trés
categorias, a categoria “C” trata-se do levantamento dos atrativos turisticos, a
categoria “B” busca a identificacdo dos servicos e equipamentos turisticos e a
categoria “A” realiza o registro da infraestrutura de apoio ao turismo. A finalidade
do inventario é fornecer informacfes para facilitar o planejamento, gestdo e
promocdo da atividade turistica de uma determinada localidade. Para obtencéo
dos resultados desta pesquisa, foram aplicadas as categorias “B e C” na zona

urbana da cidade de Pureza/RN nos dias 13 e 14 do més de agosto de 2017.

4.1.1 Categoria B — Servi¢os e equipamentos turisticos

Nesta etapa da pesquisa foi identificado o conjunto de estabelecimentos e

prestadores de servicos que dao condi¢cdes para que o visitante tenha uma boa
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estada, para que a atividade turistica seja realizada de forma satisfatoria tanto
para a populacdo, quanto para o turista, como: Os meios de hospedagem,
alimentacao, transportes, entre outros, como descreve Goeldner et al. (2002, p.
121):
[...] o fornecimento de hospedagem [...] € um dos negdécios mais antigos
do mundo. No inicio, os quartos de héspedes eram parte de domicilios
particulares. Depois, vieram as hospedarias e 0s quartos nos
monastérios. Hoje, os servicos de hospedagem e alimentacdo tém uma
importancia econdbmica enorme.

Os servigos de hospedagem, alimentos e bebidas sdo fatores de grande
importancia para uma localidade turistica. O turista busca além dos atrativos, uma
infraestrutura basica de apoio, para que possam usufruir de forma satisfatéria o
ambiente. Na tabela 01 e 02, séo listados os meios de hospedagens, alimentos e

bebidas na cidade de Pureza/RN:

Tabela 01: Meios de Hospedagem

SERVICOS E EQUIPAMENTOS DE HOSPEDAGEM
Tipo de servico Quant. de estabelecimentos
Pousada 01
Hostel 01
Bangalb 01
Kitnet 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Tabela 02: Alimentos e Bebidas

SERVICOS E EQUIPAMENTOS DE ALIMENTOS E BEBIDAS

Tipo de servico Quant. de estabelecimentos
Restaurante 05
Bar 03
Lanchonete 04
Quiosque 01
Sorveteria 01
Padaria 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Na tabela 03, visualiza-se o servi¢co de transporte da cidade, que conta com

apenas uma linha de 6nibus, com horarios fixos, cujos destinos sdo: Natal e Séo
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Miguel do Gostoso. Nao dispondo de transportadora turistica, locadora de carros

ou agéncias de turismo.

Tabela 03: Transportes turisticos e Outros
SERVICOS E EQUIPAMENTOS DE TRANSPORTE TURISTICO

Tipo de servico Quant. de estabelecimentos

Transporte Intermunicipal 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Ao se pensar em turismo, logo € levantada a questdo de como chegar até ao
destino almejado. Os transportes apresentam grande importancia como
componente do produto turistico, além de se relacionar com a economia local, ele
€ responsavel por facilitar e incentivar o turista a conhecer a localidade.

Na tabela 04, visualiza-se 0s espacos e servigos para eventos, representada
por uma Unica empresa privada. Visto que o espaco publico para eventos, nao

tem funcionamento ativo.

Tabela 04: Equipamentos para eventos
SERVICOS E EQUIPAMENTOS PARA EVENTOS

Tipo de servigo Quant. de estabelecimentos

Espacos e Servigos para eventos 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Na tabela 05, é apresentado 0s equipamentos e servi¢os de lazer da cidade
de Pureza/RN. Para um determinado destino turistico os servicos de lazer
apresentam grande importancia como uma atividade complementar de suporte
para o turista que visita o destino, bem como para a populagéo da cidade. De

acordo com Dumazedier (1973, p.34)

O lazer pode ser compreendido como: Conjunto de ocupacgdes as quais 0
individuo pode entregar-se de livre vontade seja para repousar, seja para
divertir-se, recrear-se ou entreter-se ou ainda para desenvolver sua
formagdo desinteressada, sua participacdo social voluntaria, ou sua livre
capacidade criadora apos livrar-se ou desembaracar-se das ocupacdes
profissionais, familiares e sociais.

Em busca de sair do cotidiano, das atividades rotineiras, o turista busca nos

destinos turisticos, usufruir o maximo de seu tempo livre, com qualidade e com
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bons servicos. Sendo assim, as atividades de lazer podem ser vistas como uma

alternativa para dar suporte as atratividades do destino.

Tabela 05: Servicos de lazer

SERVICOS E EQUIPAMENTOS DE LAZER
Tipo de servigo Quant. de estabelecimentos
Espacos livres e areas verdes (Pracas) 05
InstalagBes esportivas (Ginésio / Campo de 02
futebol)
Espaco de diversédo e cultura (Boate) 01
Espacos de Recreacédo (Sitio/Chacara de 02
lazer)

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Na tabela 06, € apresentado 0s servicos e equipamentos complementares
do turismo na cidade de Pureza/RN. A cidade dispde de um prédio direcionado
para informacgdes turisticas, o centro de turismo, no entanto, 0 mesmo esta sem

funcionamento.

Tabela 06: Equipamentos turisticos complementares

OUTROS SERVICOS E EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Tipo de servigo Quant. de estabelecimentos
Informacdes turisticas (Centro de turismo) 01
Entidades associativas e similares 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Nesta etapa foi possivel identificar que a cidade de Pureza/RN ja dispbe de
servicos e equipamentos, operados pelos atores sociais envolvido diretamente a
atividade turistica na localidade, que constam no formulario da inventariacao
turistica disponibilizado pelo Ministério do Turismo. Um fato significativo, embora
ainda seja necessaria uma melhor conscientizacdo e visdo de mercado por parte
destes empresarios, como melhorias nas estruturas fisicas dos estabelecimentos

e inovagao, bem como, um melhor atendimento direcionado ao turista.
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4.1.2 Categoria C — Atrativos turisticos

A categoria C do Inventario da oferta turistica busca identificar os elementos
de natureza, da cultura e da sociedade, ou seja, as a¢gdes que o destino oferece
para que o turista tenha a motivacdo de sair do seu lugar de origem para
conhece-lo ou vivencia-lo. Na tabela 07, sera apresentado o atrativo turistico

natural de Pureza/RN.

Tabela 07: Atrativos naturais

ATRATIVOS NATURAIS
Tipo de atrativo Quant. de atrativo
Hidrografia (Fonte) 01

Fonte: Pesquisa direta — 2017

A tabela 08 é direcionada aos atrativos culturais, importante elemento da
atividade turistica, também responsavel por proporcionar ao turista, uma melhor

experiéncia da localidade visitada.

De modo geral, pode-se dizer que a cultura permeia todos os segmentos
de turismo, uma vez que o turista € atraido pelo diferente, pelo novo,
pelo caracteristico, desde que l|he sejam garantidos conforto e
seguranca. Ja se disse mesmo que o turismo é um transe cultural.
Qualquer que seja o motivo da viagem, havera sempre um elemento
cultural a ser consumido dentre toda a producéo associada ao turismo: a
gastronomia, o artesanato ou outros produtos locais, as paisagens
naturais e culturais do receptivo, suas festas e celebra¢des, a musica ao
Vivo nos bares e a cultura viva presente nas ruas. (MYANAKI, 2007, p.
19).

Tabela 08: Atrativos culturais

ATRATIVOS CULTURAIS
Tipo de atrativo Quant. de atrativo
Lugares de manifestacoes de fé (Cruzeiro e Memorial Pe. 02
Cicero)
Lugares de referéncias a memorias (Narrativa Mitica da 01
fonte)
Arquitetura oficial (Cadeia, sede do poder executivo e 03
legislativo)
Arquitetura religiosa (lgrejas) 06
Arquitetura industrial (Engenho) 01
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Arquitetura funeraria (Cemitério) 01
Museu 01
Biblioteca 01

Artesanato/trabalhos manuais *

Formas de expressédo (Grupos de danca e musica) 03

Fonte: Pesquisa direta — 2017
*O artesanato e atividades manuais na cidade de Pureza/RN séo realizados por moradores locais,

sem ponto fixo de exposi¢do. Geralmente séo expostos em feiras e eventos.

Na tabela 09, é apresentado os comerciantes varejistas da cidade de
Pureza/RN. Com o levantamento realizado através do inventério, foram
identificados 12 estabelecimentos atuantes no comércio varejista, sao estes
supermercados centrais, também responsaveis por gerar emprego e renda,

aguecendo a economia local.

Tabela 09: Atividades econbmicas

ATIVIDADES ECONOMICAS
Tipo de atividade Quant. de estabelecimentos
Atividades econdmicas (Varejistas - 12
supermercados)

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Na tabela 10, visualiza-se os eventos programados na cidade de Pureza/RN.
Para Morales (2012), a promocdo de eventos em uma determinada localidade,
contribui para que os turistas usufruam dos equipamentos e servi¢os turisticos
existentes. Desta forma o destino tem uma melhor visibilidade e cresce o fluxo de

visitantes, gerando uma melhor demanda para atividade.

Tabela 10: Eventos programados

OUTROS SERVICOS E EQUIPAMENTOS TURISTICOS
Tipo de servi¢co e/ou equipamento Quantidade
Feiras/Exposi¢des (Associacdo Viva a Praca) 01
Desfiles/Passeatas (Dia da Independéncia) 01
Festas/Celebracoes (Festa da padroeira) 01

Fonte: Pesquisa direta - 2017
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Em uma ampla visdo, a oferta turistica esta relacionada a tudo aquilo que o
destino tem para oferecer e proporcionar aos turistas, ela engloba tudo e todos
que compdem a localidade, aquece a economia e colabora com o0 seu
desenvolvimento, em aspectos econdmicos e sociais. E visto que a localidade
dispde de um atrativo natural, atrativos culturais e equipamentos de usufruto da
populacao local e visitantes, embora, seja necessario um melhor planejamento
local por parte do poder publico e atores sociais envolvidos diretamente com a
atividade turistica.

4.2 SINTETIZACAO DAS ACOES PLANEJADAS PELO PODER PUBLICO PARA
O DESENVOLVIMENTO TURISTICO LOCAL

Nesta segunda etapa dos resultados, foi realizada a analise qualitativa dos
dados obtidos com base na entrevista semiestruturada, realizada no dia 06 de
setembro de 2017, aplicada ao representante do poder executivo do municipio de
Pureza/RN, contendo 11 questdes abertas.

Nas 04 primeiras questdes da entrevista, abordamos aspectos basicos do
turismo na localidade, como: a existéncia de uma secretaria especifica para o
turismo; sobre o reconhecimento do principal atrativo da cidade de Pureza/RN;
qual o nivel de importdncia do atrativo e seu potencial para desenvolver a
atividade turistica.

Verificou-se que no municipio ja existe uma secretaria destinada ao turismo,
intitulada como “secretaria de turismo e coordenacgao” reconhecendo a fonte como
o principal atrativo da cidade e de importancia por varios aspectos, relacionado a
divulgacdo do nome da cidade para todo o pais, como também na area
econdmica com a geracdo de emprego e renda para a populacdo. Apresentando
potencial para o desenvolvimento da atividade turistica.

Nas questdes 05 e 06 da entrevista aplicada, foram abordadas questdes
como a realizacdo do inventario da oferta turistica e a existéncia de equipamentos
de infraestrutura na cidade para receber os turistas.

Identificamos com base nas respostas do representante do poder publico,
que no caso O entrevistado foi 0 representante executivo, a auséncia de
entendimento do que vem a ser o inventario da Oferta Turistica, dar-se a entender
em primeiro momento que o mesmo nao havia sido realizado no municipio, logo

em seguida sendo confirmado pelo entrevistado. No que se refere aos aspectos
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de infraestrutura para a visitacdo da cidade, foi reconhecido que Pureza/RN deixa
a desejar nesse aspecto, e de que o mesmo tem a funcdo ndo sé de buscar
investimentos e parcerias para melhorar a infraestrutura local, como também de
manter o principal atrativo em bom estado de conservacao e bem tratado. Quanto
sua visao com relacao a iniciativa privada, existe a dependéncia de pessoas que
tenham compromisso e condi¢cdes de colocar a disposicdo do turista algo bem

melhor do que ja existe.

Fruto de uma série de transformagdes ocorridas no Brasil ap6s 1994, o
turismo brasileiro entrou em uma nova era. Deixando de lado a visédo de
gue bastava a existéncia no Pais de um deslumbrante acervo ambiental
para atrair consumidores de viagens e de lazer de todo o mundo, o
turismo passou a ser entendido como um instrumento de
desenvolvimento econdmico e social, sendo para tanto necessario o
estabelecimento de politicas especificas, estratégias de agéo e aliancas
entre os setores publico e privado (BARRETO, 2000, p.20).

Nesse contexto, o poder publico ndo pode ficar dependente da iniciativa
privada para estabelecer estratégias de acdes, nem tampouco a iniciativa privada
esperar exclusivamente do poder publico, € importante que exista harmonia e
parceria entre ambos. Nao basta apenas existir o potencial em um dado territério,
faz-se necessario todo um planejamento para ocorrer o desenvolvimento
econOmico e social da localidade, e esse desenvolvimento depende da alianga
entre os setores publico e privado.

Na continuidade da entrevista se deram tais questionamentos: Qual a
participacdo do poder publico para a protecao/conservacéo do principal atrativo da
cidade? Existe alguma lei de protecéo vigente?

Foi dito estar sendo buscadas através de parcerias, atrair recursos para que
0 poder publico possa desenvolver projetos de conservacéo para a fonte, ou seja,
ainda nao existem projetos que mantenham a fonte, principal atrativo da cidade,
em bom estado de conservacgao. Conforme disposto no artigo 225 da constituicéo
da Republica do Brasil (1988): “Todos tém direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia
qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade o dever de
defendé-lo e preserva-lo para presentes e futuras geragoes”.

Quanto a lei de protecao, na cidade de Pureza/RN, o entrevistado, diz ndo
existir nenhuma lei de protecéo vigente que ampare o seu principal atrativo, que é

a fonte, um potencial natural, dentro da legalidade e legitimidade. Embora no ano
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1990 tenha sido criada a Lei Organica do Municipio de Pureza, e em seu artigo
195, afirma que “a Fonte de Pureza e o Rio que dela decorre sdo considerados
areas de preservacgao ecoldgica, cumprindo o Poder Publico Municipal, assegurar
a manutencdo e o manejo racional dos seus ecossistemas”. Ou seja, 0 proprio
poder executivo, ndo tem posse de conhecimento sobre as leis de protecdo
ambiental do municipio.

De acordo com (BENI, 2006). A descontinuidade de gestdo é um dos fatores
que implicam na inexisténcia de diretrizes claras, objetivas e reproduziveis tanto
para o poder publico, quanto para os meios privados e a comunidade, o que
acaba dificultando a participacdo dos governos regionais e locais, assim como a
iniciativa privada e da sociedade civil nos processos de planejamento e
desenvolvimento sustentavel do turismo. No entanto, ndo exime a
responsabilidade do poder publico com a conservacdo e protecdo do ambiente,
nem tampouco de conhecer as leis e normas estabelecidas em gestfes
anteriores.

Finalizando a entrevista, as trés Ultimas questbes abordaram as influéncias
das politicas publicas do turismo para o desenvolvimento da atividade turistica por
parte do poder publico na cidade; Quais as acdes planejadas para o
desenvolvimento turistico local e a opinido, se através do desenvolvimento da
atividade turistica é possivel que ocorra o desenvolvimento local em Pureza/RN.

Foi contatada na entrevista que ndo existem acdes em execucao por parte
do poder publico. Uma tentativa de “organizagao” turistica foi a construcédo de uma
espécie de piscina apos os rochedos da fonte, para atender a demanda dos
visitantes. Entretanto esta construgao trouxe consigo a descaracterizagcédo da fonte
em sua forma natural, aprisionando a agua produzida pela fonte. A partir da
construcdo, a ocupacdo tornou-se desordenada em seu entorno, gerando o

desenvolvimento de atividades comerciais e de lazer.
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Segundo o entrevistado, estdo sendo buscadas influencias através do
ministério do turismo com espelho nas politicas desenvolvidas pela secretaria de
turismo do Rio Grande do Norte e assim serdo elaborados projetos pela
prefeitura, buscando melhorias e capacidade de desenvolver a atividade turistica
em Pureza/RN que apresenta um grande potencial e por consequéncia alcancar o
desenvolvimento local. Para isso, é importante transformar a agdo a ser
desenvolvida de forma centrada na unidade municipal, para que as necessidades
da comunidade sejam atendidas por meio de uma politica publica mobilizadora,
capaz de promover o processo de desenvolvimento local de forma articulada e
compartilhada (BRASIL, MTur, 2004).
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4.3 ANALISE DA OPINIAO POPULACIONAL ACERCA DAS POTENCIALIDADES
DA CIDADE E A VIABILIDADE PARA O DESENVOLVIMENTO LOCAL POR
MEIO DO TURISMO

Nesta etapa da pesquisa, para obtencdo dos resultados, foram aplicados
questionarios a populacdo da cidade de Pureza/RN entre o més de agosto e
setembro de 2017. Constituida por aproximadamente 9.451 habitantes, onde para
obter o nivel de confianca de 95% e 5% de erro amostral, fazia-se necessaria a
aplicacdo minima de 370 questionarios.

Considerando o fator limitante do tempo, foi constituida uma amostra
arbitraria de 90 moradores da zona urbana da cidade, escolhidos de forma
aleatoria, as quais foram feitas as aplicacbes dos questionarios formado por 10
questdes, de perguntas fechas, multipla escolha, finalizando com uma questéo
aberta onde o publico analisado poderia deixar suas consideracfes relacionadas
ao assunto abordado.

De acordo com o quantitativo do publico analisado, 75,6% (n=68) é
constituido pelo género feminino e 24,4% (n=22) pelo género masculino, de faixa
etaria variante, onde 66,7% (n=60) tem de 18 a 30 anos, 16,7% (n=15) de 31 a 40
anos, 8,9% (n=08) de 41 a 50 anos, 5,6% (n=05) maiores de 50 anos e 2,2%
(n=02) menores de 18 anos. Sendo 40% (n=36) estudantes e os demais 60%
(n=54) distribuidos em ocupacfes como: funcionarios publicos, autbnomos,
funcionarios em empresa privada e demais ocupacoes.

A fim de analisar a opinido da populacdo acerca das potencialidades da
cidade e sua viabilidade para o desenvolvimento local por meio do turismo, foi
realizado o questionamento sobre qual o principal atrativo da cidade, servindo de
parametro para as demais questdes, onde 95,6% (n=86) das respostas
apontaram a fonte como principal atrativo, 3,3% (n=03) os interiores do municipio
e 1,1 (n=01) as festas da cidade.

Questionados sobre o nivel de importancia do atrativo para a cidade, 64,4%
(n=58) apontaram como alto nivel de importancia, 22,2% (n=20) médio e 13,3
(n=12) baixo. Na sequéncia foi perguntado se Pureza/RN tem potencial para
desenvolver a atividade turistica, 90% (n=81) da populacdo entrevista afirma ter
potencial e apenas 10% (n=09) ndo o reconhece, (Gréafico 01). E de suma
importancia para o desenvolvimento da atividade turistica que a comunidade local

reconheca as potencialidades existentes e tenham ciéncia de sua importancia. No
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entanto, essa populacdo deve ser conscientizada e educada para compreender

impactos que o turismo pode ocasionar.

Grafico 01: Potencial para o desenvolvimento da atividade turistica

@ Sim
@ Nio

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Embora a populacdo amostral desta etapa da pesquisa tenha reconhecido
gue a cidade tem o potencial para desenvolver a atividade turistica, reconhece
também que a localidade ndo dispde de equipamentos de infraestrutura para
receber o turista, com 94,4% (n=85) das respostas, onde 5,6% (n=05) tem
reconhecimento contrario. Essa divergéncia consiste pela falta de ordenamento
das atividades que se relacionam ao turismo, uma vez que tem o potencial
natural, cuja visitacdo j4 acontece de forma voluntaria, onde ha uma incipiente
organizagdo socio-politica daqueles que trabalham diretamente com estas
atividades.

As questbes 05 e 06 do instrumento de pesquisa utilizado abordam a
participacdo da populacdo e dos governantes para protecdo e conservagcdo do
principal atrativo da cidade. 73,3% (n=66) da amostra identificam como
insatisfatoria a participacdo da populacdo, 24,4% (n=22) regular e 2,2% (n=02)
satisfatoria. Com relagdo aos governantes, a participagdo para conservagao e
protecdo da fonte é de 72,2% (n=65) insatisfatoria, 25,6% (n=23) regular e 2,2%
(n=02) satisfatoria. Como representado nos graficos:
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Grafico 02: Participacdo da populagéo
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& Insatisfataria

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Grafico 03: Participacdo dos governantes

@ Satisfatoria
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0 Insatisfataria

Fonte: Pesquisa direta — 2017

As respostas apresentaram resultados parecidos, constatando ac6es
insatisfatorias, tanto por parte da populacdo quanto pelos governantes, e torna-se
um fator preocupante para a sustentabilidade do ambiente. Segundo José Rubens
Morato Leite, (2014). O Direito Ambiental “[...] se ocupa da natureza e futuras
geracdes nas sociedades de risco, admitindo que a projecado dos riscos é capaz
de afetar desde hoje o desenvolvimento do futuro, que importa afetar, portanto, as
garantias do préprio desenvolvimento da vida”. O atrativo quando o nao
conservado e protegido, seu tempo de existéncia diminui, inviabilizando a
atividade turistica para o futuro e prejudicando a sociedade que convive com
aguele ambiente diariamente pela poluicdo e devastacdo que possa vir a ocorrer
nele.
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Questionados sobre a existéncia de planejamento por parte do poder publico
para o desenvolvimento da atividade turistica na cidade de Pureza/RN, 77,8%
(n=70) da amostra desconhece tais planejamentos, em contrapartida, 22,2%
(n=20) reconhece que existe. O que apresenta pela maior porcentagem, a
auséncia de politicas indutoras desta atividade por parte do poder publico local.

Visto que a atividade turistica em diversas regides brasileiras atua de forma
satisfatéria para o0 aquecimento da economia local, onde, “O turismo é
manifestacdo e continua atividade produtiva, geradora de rendas, quase acha
submetida as todas as leis econdmicas que atuam nos demais ramos e setores
industriais ou de producéo. (...) provoca indiretamente acentuadas repercussoes
econdmicas em outras atividades produtivas através do efeito multiplicador.”
(BENI, 1998), em Pureza/RN ainda é visto como uma pratica insipiente quando
guestionados a respeito da participacdo do atrativo na economia da cidade, onde
52,2% (n=47) das respostas sdo apontadas como atuacao regular, 24,4% (n=22)
insatisfatoria e 23,3% (n=21) satisfatoria.

Além do principal atrativo turistico de uma localidade, tornam-se necessérias
atividades complementares para servirem de suporte ao atrativo, melhor atender
aos turistas e gerar renda para comunidade local. Com a tamanha diversidade do
Brasil, a atividade turistica possui caracteristicas Unicas dentre as demais
atividades econémicas. O turismo é uma ferramenta de inclusdo social e geradora
de renda, estas sdo consideradas as principais formas de desenvolvimento de
uma comunidade (IBIDEM, 2009).

A populacdo deve ocupar espacos na economia local em prol do seu bem
estar, desligando-se da dependéncia de cargos gerados pelo funcionalismo
plblico e cobrando a ordenacgéo do seu espaco. E habitual que a participacdo da
populacdo na economia ocorra de forma desagregada, sem unido para o bem
comum, sendo assim, estes grupos acabam deixando os interesses coletivos em
segundo plano, enfraquecendo seus pleitos e tornando suas lutas serem
desarticuladas e individualizadas, ocasionando o ndo desenvolvimento local.

N&o sendo um caso isolado, na cidade de Pureza os eventos também séo
considerados atrativos. Como identificado como evento programado na categoria
C, dos atrativos turisticos listados no Inventario da Oferta Turistica, esta
exposicao da Associagao Viva a Pracga, que propde um resgate da cultura local
através da realizacdo de um conjunto de atividades culturais integradoras que

pretendem ofertar musica, danca, teatro, artesanato, sarais, recitais, concertos
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entre outros de forma gratuita a populacdo purezense e a0 mesmo tempo
fomentando a economia local. Este acontece mensalmente, desde sua

implantagdo em maio de 2017.

Figura 11: Grupo de danca: Sonho de Bailarina

B

Fonte: Mara Capistano (2017)

Figura 12: Praca 5 de abril

Fonte: Mara Capistano (2017)
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Figura 13: Artesanato local
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Fonte: Mara Caai'sano‘(201

A questdo 09 buscou saber a opinido da populacdo com relacdo ao
desenvolvimento da cidade, questionando se através do desenvolvimento da
atividade turistica € possivel que ocorra o desenvolvimento local em Pureza/RN.
Onde 98,9% (n=89) das respostas foram positivas, acreditando no
desenvolvimento local através do turismo e apenas 1,1% (n=1) ndo acredita

nessa possibilidade, assim como € representada no gréafico abaixo:

Grafico 04: Desenvolvimento local através da atividade turistica

@ Sim
@ MNio

Fonte: Pesquisa direta — 2017

Contudo, é notério o reconhecimento da populagdo com relagcdo as
perspectivas de desenvolvimento de uma localidade através da atividade turistica,
e para planejar e desenvolver estas atividades, a participacdo da comunidade
torna-se fundamental para o destino, é através de um bom planejamento e acdes

indutoras que o turismo desenvolve a possibilidade de acontecer de forma
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satisfatoria, sem prejudicar o ambiente e tendo sua conservacgao e protecado como
principal objetivo, especificamente em Pureza/RN, uma vez que apresenta um

potencial natural como atrativo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer dos anos, foram desenvolvidos e aperfeicoados planos e acdes
para o desenvolvimento da atividade turistica, que comegou em ambito nacional,
e sua evolucéo atingiu os territorios regionais, estaduais e municipais, por meio de
planejamentos e medidas corretivas. Neste contexto, podemos compreender de
uma forma geral, que por meio dessas influéncias, os gestores publicos, possam
vir a buscar meios e formas de atrair investimentos para impulsionar a atividade
turistica em sua localidade.

A partir do conhecimento da riqueza natural como potencial para o turismo
na cidade de Pureza/RN, e entendendo a necessidade de serem implantadas
politicas que visem a preservacdo do potencial natural, bem como, identificar
atividades sustentaveis complementares para o desenvolvimento turistico e local,
foi escolhido o titulo a ser trabalhado: “A Influéncia das Politicas Publicas do
Turismo no Desenvolvimento da Atividade Turistica na cidade de Pureza/RN”.
Cuja metodologia escolhida foi suficiente para realizacdo dos procedimentos e
alcance dos objetivos.

Um dos grandes entraves da cidade, como tratado no trabalho, se d& pela
auséncia de ordenamentos da atividade turistica por parte do poder publico e
passividade da populacdo em busca de seus diretos e pleitos que os auxiliem na
busca da qualidade de vida, além disso, ha uma incipiente organizacdo socio-
politica daqueles que trabalham diretamente com esta atividade. Nesse sentido,
faz-se necesséria a implementacdo de politicas publicas que visem o
desenvolvimento da atividade na cidade, visando o bem estar da populagéo local
e a qualidade de servi¢o para os turistas.

Com a aplicagéo dos instrumentos de pesquisa, constatamos que a cidade
de Pureza/RN ja dispbe de servicos operados pelos atores sociais envolvidos
diretamente a atividade turistica, bem como, dispde de atrativo natural, atrativos
culturais e equipamentos de usufruto da populacéo local e visitantes, embora nao
apresente uma infraestrutura satisfatoria e seja necessaria a elaboracdo de
politicas indutoras do turismo por parte do poder publico, uma vez que, nao
existem planos e agcdes em execugado no municipio, que por sua populacdo é
reconhecido com grandes perspectivas de desenvolvimento local através do

turismo.
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Para o planejamento e adocdo destas politicas, € importante que o poder

publico acredite no potencial que a cidade tem para exercer o turismo, faca o

reconhecimento dos potenciais, servigos e equipamentos turisticos que compdem

a localidade e esteja em comum acordo com as necessidades da populagdo. Para

tanto sdo sugestdes agregadas ao trabalho:

Realizacéo do Inventario da Oferta Turistica;

Planejamento do calendario anual dos eventos da localidade;
Articulacdo das ONG’s e Associagdes em prol do turismo local,;
Conscientizacdo nas escolas sobre a importancia da protecdo e
conservagao do ambiente natural e sua viabilidade para o turismo;
Reunides semestrais com os empreendedores locais, associacdes e
populagéo, visando o ordenamento da atividade turistica;

Manutencédo efetiva da area ao redor da fonte, principal ponto turistico
da cidade, bem como, nos demais pontos da cidade;

Tomar posse e entendimento das Leis municipais sancionadas em
gestdes anteriores;

Elaboracéo de projetos de conservacgéao e protecao a fonte;

Buscar nas politicas publicas, influéncias para desenvolver o turismo
e consequentemente a localidade;

Articulagdo com os municipios vizinhos para desenvolver um roteiro

turistico;

Contudo, no caso do Municipio de Pureza, foi identificado que ocorre o

desenvolvimento de forma espontanea e ndo planejada de um turismo timido em

torno de uma fonte natural e estas acdes sugeridas, passariam a contribuir de

forma efetiva para o desenvolvimento da atividade turistica, para a qualidade de

vida da populacdo e aguecimento na economia local através da colaboracdo da

iniciativa privada, ONG’s e associagdes, assim como ja ocorre em outros destinos

turisticos brasileiros.
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APENDICES

Apéndice 01: Roteiro de Entrevista

Cargo:

* Roteiro da entrevista:

e Qual a sua fungéo no cargo ocupado?

¢ O municipio dispdes de uma secretaria especifica para o turismo?

e Qual o principal atrativo da cidade de Pureza/RN?

¢ Na sua opinido, qual o nivel de importancia do atrativo para a cidade?

e Na sua opinido, Pureza/RN tem potencial para desenvolver a atividade
turistica?

e A cidade dispdes de equipamentos de infraestrutura para receber o turista?

¢ Na cidade ja foi feito o Inventario Turistico?

e Qual a participacdo do poder publico para a protecdo/conservacdo do
principal atrativo da cidade?

e Existe alguma lei de protecéo vigente?

¢ Quais as influéncias da politicas publicas do turismo na cidade?

e Quais as acdes planejadas pelo poder publico para o desenvolvimento
turistico local?

e A na sua opinido, através do desenvolvimento da atividade turistica é

possivel que ocorra o desenvolvimento local?
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Apéndice 02: Modelo do questionario

A INFLUENCIA DAS POLITICAS PUBLICAS DO
TURISMO NO DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE TURISTICA NA CIDADE DE PUREZA/RN

Um dado destino turistico demanda infraestruturas bdsicas para sua consolidacdo, o que requer a
identificacdo do seu principal atrativo, bem como, atividades complementares para o seu
desenvolvimento. Para que isso venha a ocorrer de forma satisfatdria, é necessario interagao do
poder publico, da populacdo local e dos atores sociais envolvidos com a atividade.

O questionario abaixo, tem como finalidade, auxiliar no Trabalho de Conclusdo de Curso do
discente Alex Fernandes, na Universidade do Estado do Rio Grande do Norte - UERN. Obrigado
por respondé-lo!

*Qbrigatério

1. Sexo *

Marcar apenas uma oval.

Masculino

Feminino

2. Faixa etaria *

Marcar apenas uma oval.
Menor de 18 anos
De 18 a 30 anos
De 31 a3 40 anos
De 41 a 50 anos
A partir de 50 anos

3. Ocupagao *
Marcar apenas uma oval.

Estudante

Funciondrio Publico

Funcionario em empresa privada
Auténomo

Outro:

4. (1) Qual o principal atrativo da cidade Pureza/RN? (Obs: A questdo servira de parametro
para as demais questdes). * Marcar apenas uma oval.
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Igrejas
Balneario/Fonte
Interiores do municipio

Outro:

(2) Na sua opiniao, qual o nivel de importancia do atrativo para cidade? * Marcar apenas
uma oval.

Alto
Médio

Baixo

(3) Na sua opinido, Pureza/RN tem potencial para desenvolver a atividade turistica? * Marcar

apenas uma oval.
Sim
Nao

(4) Na sua opinido, a cidade dispGes de equipamentos de infraestrutura para receber o
turista? *Marcar apenas uma oval.

Sim

Nado

(5) Na sua opinido, qual a participagdo da populagdo para a prote¢do/conservagio do
principal atrativo da cidade? * Marcar apenas uma oval.

Satisfatoria
Regular
Insatisfatéria

(6) Na sua opinido, qual a participacdo dos governantes para a protecdo/conservacdo do
principal atrativo da cidade? * Marcar apenas uma oval.

Satisfatodria
Regular

Insatisfatéria
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10. (7) Na sua opinido, existe planejamento por parte do poder publico para o desenvolvimento
da atividade turistica? * Marcar apenas uma oval.

Sim

11. (8) Qual a participacdo do atrativo na economia da cidade? * Marcar apenas uma oval.

Satisfatoria
Regular

Insatisfatoria

12.(9) Na sua opinido, através do desenvolvimento da atividade turistica é possivel que ocorra
o desenvolvimento local na de Pureza/RN? * Marcar apenas uma oval.

Sim

N3do

(10) Deixe aqui sua colaboragdo: (Opcional)
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Anexo 01: Inventario da Oferta Turistica — Categoria B

Categoria B — Servigos e equipamentos turisticos

B1— SERVICOS
E
EQUIPAMENT
oS
DE HOSPEDAGEM

B1 - SERVICOS
E
EQUIPAMENT
(ON)
DE HOSPEDAGEM

B.1.1. Hoteleira e de
apoio

B.1.2. Outro tipo
de acomodagéo

B.1.1.1. Hotel

B.1.1.2. Hotel histérico

B.1.1.3. Hotel fazenda

B.1.1.4. Resort

B.1.1.5. Pousada

B.1.1.6. Flat/apart-hotel

B.1.1.7. Albergue

B.1.1.8. Cama e café

B.1.1.9. Alojamento de floresta
B.1.1.10. Penséo

B.1.1.11. Motel

B.1.1.12. Col6nia de férias
B.1.1.13. Estalagem/hospedaria
B.1.1.14. Alojamento coletivo
B.1.1.15. Hospedagem conventual

(

mosteiro/seminario/convento
)
B.1.1.16. Hospedagem familiar
B.1.1.17. Hotel de transito
B.1.1.18. SPA
B.1.1.19. Outros

B.1.2.1. Acampamento
turistico/camping

B2 — SERVICOS E
EQUIPAMENTOS
DE ALIMENTOS
E BEBIDAS

B.2.1. Restaurante

B.2.2. Bar

B.2.3. Lanchonete

B.2.4. Cafeteria

B.2.5. Quiosque

B.2.6. Barraca de praia

B.2.7. Sorveteria

B.2.8. Confeitaria/padaria
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B.2.9. Outros

B3~ SERVIGOS
E
EQUIPAMENT
os
DE AGENCIAS DE
TURISMO

B.3.1. Agéncia de viagem

B.3.2. Operadora de turismo

B.3.3. Agéncia de receptivo

B.3.4. Agéncia consolidadora

B4 — SERVICOS
E
EQUIPAMENT
(ON)
DE TRANSPORTE
TURISTICO

B.4.1. Transportadora turistica e si milhares

B.4.2. Locadoras de veiculos

B.4.3. Outros tipos de transporte

B5 — SERVICOS
E
EQUIPAMENT
(ON)
PARA EVENTOS

B.5.1.1. Centro de convencdes e

feiras

B.5.1.2. Parque/pavilhdo/centro de
exposicoes

B.5.1.3. Auditério/salédo para

reunides

B.5.1.4. Outros

B.5.1. Espacos para
eventos

B.5.2. Servigos para B.5.2.1. Organizadora
Eventos B.5.2.2. Promotora
B.5.2.3. Outros servigos

especializados




B6 — SERVICOS
E EQUIPAMENTOS
DE LAZER

B.6.1. Parques

B.6.1.1. Aquético
B.6.1.2. Tematico
B.6.1.3. De diversbes
B.6.1.4. Outros
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B.6.2. Espacos
livres e
areas
verdes

B.6.2.1.
Praca
B.6.2.2.
Jardim

B.6.2.3. Parque
B.6.2.4. Mirante
B.6.2.5. Largo

B.6.2.6. Outros

B6 — SERVICOS
E EQUIPAMENTOS
DE LAZER

B.6.3. Instalacdes
esportivas

B.6.3.1. Estadio

B.6.3.2. Ginasio

B.6.3.3. Quadra

B.6.3.4. Campo de golfe
B.6.3.5. Campo de futebol
B.6.3.6. Campo de paintball
B.6.3.7. Autédromo

B.6.3.8. Kartddromo
B.6.3.9. Vel6dromo
B.6.3.10. Hipédromo
B.6.3.11. Pista de
equitacdo B.6.3.12. Pista
de boliche

B.6.3.13. Pista de patinacéo
B.6.3.14. Pista de skate
B.6.3.15. Rampa para voo
livre

B.6.3.16. Piscina

B.6.3.17. Outras

B.6.4. Instalacbes
nauticas

B.6.4.1.
Marina
B.6.4.2. Pier

B.6.4.3. Garagem nautica
B.6.4.4. Clube nautico
B.6.4.5. Cais

B.6.4.6. Outras

B.6.5. Espacos de
diversao e
cultura

B.6.5.1. Boate/discoteca
B.6.5.2. Casa de
espetaculos/shows

B.6.5.3. Casa de danca
B.6.5.4. Cinema

B.6.5.5. Clube social
B.6.5.6. Centro de tradicbes
B.6.5.7. Outros




66

B.6.6. Outros
espacos de
recreacao

B.6.6.1. Pesque e pague
B.6.6.2. Pesque e solte
B.6.6.3. Colha e pague
B.6.6.4. Sitios/chacaras de
lazer

B.6.6.5. Outros

B.7.1. Informacdes

B.7.1.1. Posto
B.7.1.2. Centro de
atendimento

turisticas B.7.1.3. Central
B7 — OUTROS B.7.1.4. Outros
SERVICOS
E B.7.2. Entidades associativas e si milares
EQUIPAMENTOS
TURISTICOS
B.7.3. Guiamento B.7.3.1. Guia de turismo
S ~ B.7.3.2. Monitor
€ c,on.dugao B.7.3.3. Condutor
turistica

B.7.3.4. Outros




67

Anexo 02: Inventario da Oferta Turistica — Categoria C

Categoria C — Atrativos turisticos

B I S

C.1.1.1. Montanha
C.1.1.2. Serra
C.1.1.3. Monte/morro/colina
C.1.1.4. Pico/cume
C.1.1.5. Chapada
C.1.1.6. Tabuleiro
C.1.1.7. Patamar
C.1.1.8. Matacao
C.1.1.9. Vale
C.1.1.10. Planalto
C.1.1.11. Planicie
C.1.1.12. Depressao
C.1.1.13. Outros

C.1.1. Relevo continental

C1 - ATRATIVOS

NATURAIS C.1.2.1. Restinga

C.1.2.2. Duna

C.1.2.3. Barreira

C.1.2.4. Praia

C.1.2.5. Mangue

C.1.2.6. Estuario

C.1.2.7. Falésia

C.1.2.8. Baia/ensseada/saco
C.1.2.9. Peninsula/cabo/ponta
C.1.2.10. Recife/atol
C.1.2.11. llha

C.1.2.12. Arquipélago
C.1.2.13. Barra

C.1.2.14. Outros

C.1.2. Zona costeira

C.1.3.1. Caverna

L C.1.3.2. Gruta
C.1.3. Relevo carstico C.1.3.3. Furna

C.1.3.4. Dolina

C.1.4.1. Rio

C1 - ATRATIVOS C.1.4.2. Riacho
NATURAIS C.1.4.3. Cérrego

C.1.4.4. Arroio

C.1.4. Hidrografia C.1.4.5. Lago/lagoa/laguna
C.1.4.6. Alagado

C.1.4.7. Fonte

C.1.4.8. Outros
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C.1.5. Unidades
de
conservacao
e similares

C.1.5.1. Area de protecdo
ambiental
C.1.5.2. Area de relevante
interesse ecoldgico
C.1.5.3. Estacao ecoldgica
C.1.5.4. Floresta
C.1.5.5. Monumento natural
C.1.5.6. Parque
C.1.5.7. Refugio de vida silvestre
C.1.5.8. Reserva biolégica
C.1.5.9. Reserva extrativista
C.1.5.10. Reserva de
desenvolvimento
sustentavel
C.1.5.11. Reserva de fauna
C.1.5.12. Reserva
particular do
patrimdnio
natural
C.1.5.13. Zooldgico
C.1.5.14. Jardim botanico
C.1.5.15. Outras

C2 — ATRATIVOS
CULTURAIS

C.2.1. Conjunto
arquitetonico

C.2.1.1. Urbano
C.2.1.2. Rural
C.2.1.3. Industrial
C.2.1.4. Ferroviario
C.2.1.5. Outros

C.2.2. Comunidades
tradicionais

C.2.2.1. Quilombola
C.2.2.2. Indigena
C.2.2.3. Ribeirinha
C.2.2.4. De imigragéo
C.2.2.5. Extrativista
C.2.2.6. Outras

C.2.3. Sitios arqueologicos

C.2.3.1. Litico

C.2.3.2. Ceramico

C.2.3.3. Litico-ceramico
C.2.3.4. Estrutura de pedra
C.2.3.5. Estrutura de terra
C.2.3.6. Arte rupestre
C.2.3.7. Sambaqui

C.2.3.8. Outros

C2 — ATRATIVOS
CULTURAIS

C.2.4. Sitios
paleontologicos

C.2.4.1. Floresta féssil

C.2.4.2. Restos fosseis ou em
processo de fossilizacédo

C.2.4.3. Moldes, rastros,

pegadas

C.2.4.4. Outros
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C.2.5. ltinerérios culturais

C.2.5.1. Historico

C.2.5.2. Religioso/espiritual

C.2.5.3. Relacionado a
lendas/mitos/ narrativas
associadas

C.2.5.4. Relacionado a fatos

histéricos

C.2.5.5. Outros

C.2.6. Parques historicos

C.2.6.1. Arqueoldgico
C.2.6.2. Geoparque
C.2.6.3. Historico
C.2.6.4. Outros

C.2.7. Lugares de
manifestacdes de fé

C.2.7.1. Romaria e procissao
C.2.7.2. Culto
C.2.7.3. Encontro para
manifestacao de fé
C.2.7.4. Referencial
para mitos e
narrativas de fé
C.2.7.5. Visitagao de cunho
religioso
C.2.7.6. Outros

C.2.8. Lugares de
referéncias a
memoria

C.2.8.1. Acontecimento histérico
C.2.8.2. Referencial para
narrativa mitica

C.2.8.3. Ritual e celebracédo
C.2.8.4. Outros

C.2.9. Feiras/mercados de carater cultural

C.2.10. Arquitetura civil

C.2.10.1.
Casal/casarao/sobrado/solar
C.2.10.2. Casa de comércio
C.2.10.3.
Educandario/colégio/escola
C.2.10.4. Liceu

C.2.10.5. Universidade
C.2.10.6. Coreto

C.2.10.7. Palacio/palacete
C.2.10.8. Chalé

C.2.10.9. Chafariz/fonte/bica
C.2.10.10. Hospital
C.2.10.11. Orfanato/creche
C.2.10.12. Asilo

C.2.10.13. Quinta
C.2.10.14. Outras




C2 — ATRATIVOS
CULTURAIS

C.2.11. Arquitetura oficial

C.2.11.1.
cadeia

Cc.2.11.2.
C.2.11.3.
C.2.11.4.
C.2.11.5.
C.2.11.6.
C.2.11.7.
c.2.11.8.
Cc.2.11.9.

70

Casa de camara e

Paco municipal
Cadeia

Casa de intendéncia
Casa de fundicao
Casa de alfandega
Férum/tribunal
Residéncia oficial
Sede do poder

executivo/
legislativo/judiciario
C.2.11.10. Qutras

C.2.12. Arquitetura militar

C.2.12.1.
C.2.12.2.
C.2.12.3.
C.2.12.4.
C.2.12.5.
C.2.12.6.
C.2.12.7.
C.2.12.8.

Bateria
Baluarte
Bastiao
Fortim
Forte
Fortaleza
Quartel
Colégio

C.2.12.9. Vila militar

C.2.12.10

. Outras

C.2.13. Arquitetura
religiosa

C.2.13.1.
C.2.13.2.
C.2.13.3.
C.2.13.4.
C.2.13.5.
C.2.13.6.
C.2.13.7.
C.2.13.8.
C.2.13.9.

C.2.13.10.
C.2.13.11.
C.2.13.12.
C.2.13.13.
C.2.13.14.
C.2.13.15.
C.2.13.16.
C.2.13.17.

Igreja

Basilica

Catedral

Sé

Santuario

Capela

Ermida

Abadia

Oratorio

Casa paroquial
Casa capitular

Casa da providéncia
Palacio arquiepiscopal
Mosteiro

Seminario

Convento

Outras
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C.2.14.1. Engenho

C.2.14.2. Moinho/usina

C.2.14.3. Celeiro

C.2.14.4. Alambique/vinicola

C.2.14.5. Féabrica

C.2.14. Arquitetura C.2.14.6. Casa de operarios
industrial/ agricola C.2.14.7. Fazenda

C.2.14.8. Senzala

C.2.14.9. Casa de chacara/sitio/

fazenda/engenho
C.2.14.10. Outras

S I SO

C.2.15.1. Panteao
C.2.15.2. Mausoléu
C.2.15.3. Cruzeiro
C.2.15. Arquitetura C.2.15.4. Tamulo
funeraria C.2.15.5. Memorial
C.2.15.6. Cemitério
C.2.15.7. Outras

C.2.16.1. Divisao territorial
C.2.16.2. Referéncia a historia
C.2.16. Marcos historicos | C.2.16.3. Relativos a festas e
rituais

C.2.16.4. Outros

C.2.17.1. Viaduto/ponte
C.2.17.2. Tunel

C.2.17.3. Caixa-d’agua
C.2.17.4. Agueduto

C.2.17.5. Trapiche/pier

C2 — ATRATIVOS C.2.17.6. Marina

CULTURAIS C.2.17.7. Porto

C.2.17.8. Quebra-mar/molhe
C.2.17.9. Barragem/represa
C.2.17. Obras de C.2.17.10. Farol

infraestrutura C.2.17.11. Estrutura ferroviaria
C.2.17.12. Estrutura rodoviaria
C.2.17.13. Estrutura
aeroportuaria

C.2.17.14. Rotunda
C.2.17.15. Elevador/funicular
C.2.17.16. Viaduto

C.2.17.17. Torre

C.2.17.18. Outras

C.2.18.1. Bens integrados a
218 edificacdo _
¢ 8. Obras de C.2.18.2. Bens integrados a
interesse :
- paisagem ou ao
artistico espaco urbano
C.2.18.3. Outras
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C.2.19. Ruinas

C.2.20. Museu/memorial

C.2.21. Biblioteca

C.2.22. Centros culturais/casas de cultura/galerias

C.2.23. Teatros/anfiteatros

C.2.24. Cineclubes

C2 — ATRATIVOS
CULTURAIS

C.2.25. Gastronomia
tipica e preparacdo
de alimentos

C.2.25.1. Receitas tipicas e

tradicionais

C.2.25.2. Técnicas de producdo

€ processamento de

alimentos
C.2.25.3. Outras

C.2.26. Artesanato/
trabalhos
manuais

C.2.26.1. Ceramica
C.2.26.2. Escultura
C.2.26.3. Bordado
C.2.26.4. Cestaria
C.2.26.5. Mosaico
C.2.26.6. Tricb/croché
C.2.26.7. Entalhe
C.2.26.8. Renda
C.2.26.9. Fotografia
C.2.26.10. Tecelagem
C.2.26.11. Papel maché
C.2.26.12. Macramé
C.2.26.13. Plumaria
C.2.26.14. Bijuteria
C.2.26.15. Dobradura
C.2.26.16.
Marcenaria/marchetaria
C.2.26.17. Gravura

C.2.26.18. Pétina e texturizacao

C.2.26.19. Cartonagem
C.2.26.20. Pintura
C.2.26.21. Decupagem

C.2.26.22. Topiaria/arranjos

florais
C.2.26.23. Outros
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C.2.27. Atividades
tradicionais de
trabalho

C.2.27.1. Agricultor

C.2.27.2. Pescador

C.2.27.3. Seringueiro

C.2.27.4. Garimpeiro

C.2.27.5. Quebrador de coco
C.2.27.6. Fotografo lambe-lambe
C.2.27.7. Carpinteiro

C.2.27.8. Peédo

C.2.27.9. Outras

C.2.28. Formas de
expressao

C.2.28.1. Mdusica

C.2.28.2. Danca

C.2.28.3. Literaria/oral
C.2.28.4. Cénical/performatica
C.2.28.5. Outras

C.2.29. Personalidades

C3 - ATIVIDADES
ECONOMICAS

C3 - ATIVIDADES
ECONOMICAS

C.3.1. Extrativista

C.3.2. Agropecuéria

C.3.1.1. Mineral
C.3.1.2. Vegetal
C.3.1.3. Animal

C.3.2.1. Agricultura
C.3.2.2. Pecuaria
C.3.2.3. Agquicultura
C.3.2.4. Silvicultura
C.3.2.5. Outras

C.3.3. Comercial

C.3.3.1. Atacadista
C.3.3.2. Varejista

C.3.4. Industrial

C.3.4.1. Petrolifera
C.3.4.2. Automobilistica
C.3.4.3. Téxtil

C.3.4.4. Alimenticia
C.3.4.5. Coureira
C.3.4.6. Joalheira
C.3.4.7. Madeireira
C.3.4.8. Ceramista
C.3.4.9. Outras

C.3.5. Tecnologica

C4 — REALIZACOES
TECNICAS

E CIENTIFICAS
CONTEMPORANEAS

C.4.1. Parque tecnoldgico

C.4.2. Centro de pesquisa
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C.4.3. Usinas e outras
estruturas de geracéo de
energia

C.4.3.1. Hidrelétrica
C.4.3.2. Termoelétrica
C.4.3.3. Nuclear
C.4.3.4. Edlica
C.4.3.5. Solar
C.4.3.6. Outras

C.4.4.
Barragem/eclusa/acude

C.4.5. Planetario

C.4.6. Aquario

C.4.7. Viveiro

C.4.8. Outras

C5 - EVENTOS
PROGRAMADOS

C.5.1. Feiras/exposicdes

C.5.2. Congressos

C.5.3. Convencgobes




